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B NEUE BESITZER: Die zur franzo-
sischen Hachette-Gruppe z#hlende
Bahnhofsbuchhandlungskeite  HDS
Retail Deutschland GmbH in Wiesba-
den hat im Bahnhof der niedersachsi-
schen Stadt Northeim eine Filiale erdff-
net. Das Geschaft gehorte zuvor zum
schweizerischen Valora-Konzern. Die
Bahnhofsbuchhandiung in Wuppertal-
Oberbarmen hat HDS von der BB
Hans-Peter Cremer (ibernormmen. Mit
Wirkung zum 1. Januar 2008 wird der
Presse-Grossist Emil Dittmann in
Staufenberg bei Kassel die Belieferung
der Einzelhandler in der Region Fran-
kenberg/Bad Hersfeld Ubernehmen.
Bislang betreute die Presse-Ver-
triebs-Geselischaft (PVG) in Frank-
furt/Main die Geschéfte dieser Reglon,

B DREAMTOWN LAS VEGAS: Wie

sich ein kleines Gold-
gréberkaff  innerhalb §§
von gut 100 Jahren zur
wohl verrlicktesten
Stadt entwickeln konn-
te, ist nur eines der
zahlreichen  Themen Kl
des neuen "Merian"-Heftes "Las Ve-
gas’, das jetzt erschienen ist. Wichtige
Information firr alle Redaktionen: Die
Ganske Verlagsgruppe stiftet fiir re-
daktionelle Gewinnspiele bis zu zehn
kostenlose Exemplare dieses Haftes.
Mehr unter: redaktion@merian.de

@ WEITERES WACHSTUM ANGE-
STREBT: Beim privaten Briefdienstlei-
ster Pin Group AG stehen die Wei-
chen weiter auf Wachstum. Beim Bun-
deskartellamt lauft die Pritffung zum Er-
werb der Arriva GmbH durch die
Springer-Tochter, Arriva ist eln Unter-
nehmen der Verlagshiuser "Sidku-
rier" und "Badische Zeitung" und bie-
tet ganz oder tellweise die Abholung
und Zustellung von Post im stidwestli-
chen Baden-Wirttemberg an.

./ H MILLIONEN-KORB:  Zugunsten
der "Bild"-Hilfsorganisation "Ein Herz
tir Kinder" ist fir 1 Mio. Euro der

, XXl-Strandkorb, in dem die Staats-
chefs beim GB-Gipfel in Heiligendamm
fUr ein Gruppenfoto posierten, verstei-
gert worden. Neuer Besitzer des 6,5
Meter breiten Strandkorbs ist Rein-
fried Pohl, Grinder und Chef der
Deutschen Vermdégensberatung.
Gestiftet hatte die Landesregierung
von MVP den Korb.
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DIE LETZTE SEITE Mamm

Eine kreative Liaison im Dienst der Mode

Bef ihrem ersten Kontakt im Jahr 1958, in Deutschland interessierten sich nach
den ersten Jahren des Aufbaus immer mehr Frauen wieder i die internationale
Mode, standen beide noch am Anfang ihrer groBen Karrieren. Die Offenburger
Modeverlegerin Aenne Burda beauftragte den jungen Berliner Modegrafiker Rico
Puhimann (1934 - 1996) mit Zeichnungen flr ihr Modesonderheft. Das war der
Beginn einer kreativen Liaison im Zeichen der Mode. Bis in die siebziger Jahre des
fetzten Jahrhunderts zeichnete Puhlmann fir Burda '
international und Burda Moden. Auch noch, als er
langst mit seiner Zweit-Karriere als Fotograf fiir Hoch-
glanzmagazine in New York zu den Top-Lichtbildnern
zéhlte. Verleger Dr. Hurbert Burda erdffnete jetzt am
Stammsitz des Unternehmens in Offenburg die Aus-
stellung "Lieber Rico - Aenne Burda und der Starfo-
tograf Rico Puhimann® gemeinsam mit dem Topmo-
del Eva Padberg. Bei der Vernissage feierten rund
150 Gaste den internationalen Modezeichner und -Fotografen. Die Ausstellung,
die zugleich eine Hommage an Aenne Burda ist, zeigt (iber 50 Fotografien und
handkolorierte Bilder sowie Briefe an die Verlegerin, die Puhlmann seit 1956 regel-
maBig fir Burda Moden engagierte. "Die Entwiirfe und Fotografien spiegeln eine
wunderbare Zeit der Mode wieder, die meine Mutter und Rice Puhlmann durch ihr
Schaffen so gepragt haben®, sagte Dr. Hurbert Burda.

Die Agentur Causales zeichnete in Berlin die "Kulturmarke des Jahres 2007" aus

Experimentierlandschaft Phaeno ist der Gewinner

Die Uberraschung war pefekt, als Hans-Walter Conrad, Geschaftsfiinrer der Ber-
liner Agentur Causales, den Gewinner des mit 10.000 Euro dotierten Marketing-
preises "Kulturmarke des Jahres 2007" nannte. Vor rund 250 geladenen Gésten
aus Kultur, Wirtschaft und Medien nahm der Direkior der Experimentieriand-
schaft Phaeno aus Wolfsburg, Dr. Wollfgang Guthardt, die Auszeichnung
entgegen. Der zweite Preis ging an die Sem-
peroper aus Dresden, das Kinder- und Jugend-
theater Murkelbithne aus Berlin belegte den
dritten Platz. Kriterien fir die eingereichten
Wettbewerbsbeitrige waren neben der Mar-
kenqualitdt die Marktfahigkeit, die Originalitat,
die Offentlichkeitsarbeit und das Angebot fiir
Sponsoren. In der Jury: Silvie Rundel (Leiterin

Presse- und Offentlichkeitsarbeit "Die Zeit"), Alexander Branczyk (Designer),
Gisbert Kern (General Manager Lindner Hotel Berlin), Sabine Wegner (Chefre-
dakteurin "Promition Business"), Dirk Schiitz {Unternehmensberater) und Dr.
Thomas Diillo (Wissenschaftier). Den Hauptpreis von 10.000 Euro stiftete die
Deutsche Bahn AG, unterstitzt wurde der Wettbewerb auch vomn Lindner Hotel
Berlin, von Total Deutschiand, Coca-Cola, Berliner Pitsner, Skoda, Rotkapp-
chen und dem World for 2-Verlag.
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