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Phaeno als Kulturmarke des Jahres ausgezeichnet

Die Experimentierlandschaft Phaeno aus Wolfsburg hat am Abend des 9. November im
Rahmen eines festlichen Empfangs in der Berliner Kulturbrauerei den mit 10.000 Euro
dotierten Marketingpreis »Kulturmarke des Jahres 2007« erhalten.

Foto: v.l.n.r.: Alexander Branczyk Jurymitglied & Geschaftsfuhrer der xplicit GmbH, Eva
Neumann Geschéaftsfihrerin der Agentur Causales, 3. Preistrager Matthias Kubusch Leiter
des Kinder und JugendTheaters Murkelbuhne, 1. Preistrager Dr. Wolfgang Guthardt
Direktor der PheenogGmbH & Martina Flamme-Jasper Marketingleiterin der PheenogGmbH,
Silvie Rundel Jurymitglied & PR-Leiterin DIE ZEIT, Lorenz Pdllmann Projektleiter
»Kulturmarke des Jahres« der Agentur Causales, Hans-Conrad Walter Geschaftsfuhrer der
Agentur Causales

Vor rund 250 geladenen Gasten aus Kultur, Wirtschaft und Medien nahm der Direktor des
Phaeno, Herr Dr. Wolfgang Guthardt, die Auszeichnung entgegen. Die Laudatio hielt der
Wissenschaftler Dr. Thomas Diullo. Der zweite Preis ging an die Semperoper aus Dresden,
das Kinder- und Jugendtheater Murkelbiihne aus Berlin belegte den dritten Platz.

Der Hauptpreis im Wert von 10.000 € wurde in diesem Jahr von der Deutschen Bahn
gestiftet. Daruber hinaus wurde der Wettbewerb vom Lindner Hotel Berlin, Total
Deutschland, Coca Cola, Berliner Pilsner, Skoda, Rotkappchen und dem World for 2
Verlag unterstitzt.

Kriterien fur die eingereichten Wettbewerbsbeitrage waren neben der Markenqualitat die
Marktfahigkeit, die Originalitat, die Offentlichkeitsarbeit und das Angebot fiir Sponsoren.
Der Jury gehorten an: Silvie Rundel (Leiterin Presse- und Offentlichkeitsarbeit Die ZEIT),
Alexander Branczyk (Designer), Gisbert Kern (General Manager des Lindner Hotels in
Berlin), Sabine Wegner (Chefredakteurin von Promotion Business), Dirk Schitz
(Unternehmensberater, Kulturmanagement Network) und Dr. Thomas Dullo
(Wissenschaftler).

»Wir ehren heute attraktive Kulturmarken im deutschsprachigen Raum. Die Preistrager
zeichnen sich durch eine starke Orientierung auf Markte und Zielgruppen aus und haben
damit gro3es Potenzial fur Investoren und Sponsoren aus der Wirtschaft. Die diesjahrigen
Preistrager machen deutlich, wie sich Kulturangebote und erfolgreiches Marketing
hervorragend verkniupfen lassen« sagte Hans-Conrad Walter, Geschéaftsfuhrer der Agentur
Causales anlésslich der Preisvergabe.
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