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Am Abend des 27. Oktober 2011 wurden im TIPI

am Kanzleramt vor lber 5oo Gasten aus Wirt-
schaft, Kultur, Medien und Politik die Preise des
wichtigsten Kulturmarketingwettbewerbs verlie-
hen. Das Burgtheater Wien, das PODIUM Festival
Esslingen, Jirgen Bachmann (AUDI AG), Bayer
Kultur, KulTourStadt Gotha und der Museumslo-
wen e.V. (Gotha) sind die diesjdhrigen Preistra-
ger in den sechs Kategorien ,Kulturmarke®,

»Trendmarke”, ,Kulturmanager®, ,Kulturinvestor®,

Stadtmarke” und , Forderverein® des Jahres.
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Medium Veroffentlichung | Druckauflage | Kontakte | Seite
Die ZEIT 10.11.2011 629.523 2.010.000 | 7
Der Tagesspiegel 30.10.2011 147.684 369.210 8
Thiringer Allgemeine Zeitung 5.11.2011 189.337 473.342 11
Stuttgarter Wochenblatt 3.11.2011 360.805 902.013 13
Stuttgarter Wochenblatt 13.10.2011 360.805 902.013 14
Kleine Zeitung 28.10.2011 274.954 687.385 15
Boulevard Baden 19.09.2011 50.865 127.162 17
Werben & Verkaufen 19.07.2011 32.950 82.375 19
Werben & Verkaufen 03.05.2011 32.950 82.375 20
Blach Report 17.04.2011 1.500 3.750 21
RBB UM SECHS —Das Landermagazin 28.10.2011 170.000 23
TV Berlin 28.10.2011 233.000 24
MDR um zwolf — Das Landermagazin 28.10.2011 50.000 25
Minimale Gesamtkontaktzahl 6.092.625
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www.welt.de 13.10.2011 30.466.535] 26
www.crescendo.de 02.11.2011 88.594 27
www.crescendo.de 19.09.2011 88.594 29
www.kulturmanagement.net 08.11.2011 @ 21.500 || 31
KM Magazin Besucher

pro Monat
www.kulturmanagement.net 07.10.2011 & 21.500 || 34
KM Magazin Besucher

pro Monat
www.kulturmanagement.net 21.09.2011 & 21.500 || 37
KM Magazin Besucher

pro Monat
www.horizont.net 16.05.2011 240.000 41

Unique Use
www.dtoday.de 07.11.2011 - 42
www.dtoday.de 31.10.2011 - 44
www.dtoday.de 22.09.2011 - 46
www.hk24.de 19.09.2011 - 48
www.finanznachrichten.de 13.04.2011 - 49
www.marketing-site.de 28.10.2011 - 51
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www.berlin.de

09.2011 52
www.freundederkuenste.de 01.11.2011 53
www.burgtheater.at 28.10.2011 55
www.izm.de 26.09.2011 56
www.idw.de 23.09.2011 58
www.juraforum.de 23.09.2011 6o
www.kulturport.de 13.04.2011 62
www.kulturportal.maerkischeallgemeine.de || 19.07.2011 64
www . kunst-und-kultur.de 17.09.2011 65
www.markenartikel.de 28.10.2011 66
www.nachtkritik.de 28.10.2011 68
www.ostwestfalen-lippe.de 19.05.2011 70
www .ostwestfalen-lippe.de 11.08.2011 71
www.ots.at 13.04.2011 72
www.ots.at 28.10.2011 74
Die Guten Nachrichten 27.05.2011 76
www.bodensee-woche.de 28.10.2011 77
www.stadtkultur-hh.de 10.08.2011 79
www.stattzeitung-plus.in 27.10.2011 8o
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www.tlz.de 20.09.2011 81
www.Tradinghouse.net 13.04.2011 83
www.presseportal.de 26.10.2011 85
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Datum: 10.11.2011

Die ZEIT

Auflage: 629.523 Kontakt: 2.010.000
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26 DER TAGESSPIEGEL

KULTUR

Sparstrimplfe und Pleffersicke

Von der Kunst des Vermarktens: Eindrticke vom Berliner .Kulturinvest-Kongress 2011+

Von ULRICH AMLING
UND FREDERIK HANSSEN

Da rieben sich die Biirger von Hannover
die Augen. Miteen im von Baustellen ver-
wilsteten Herz ihrer Stadt, am Kripcke,
ragte im Februar dieses Jahres ein Schild
empor, das \»edcmk[en. <Hier entsteht
ine Ansicht des von Mi-
nierten Platzes war auch
gleich dabei. Und eine Telefonnummer
fiir weitere Informationen. Gemilter und
l.euumu:n ligfen schnell hm& M{ d.er

scher Bauverein, sond.cmd.\s Schauspiel
Hannover als Urheber des Plakats - und
informierte dber seine niichste Premiere.
«Moschee DE* reflektiert die Auselnan-
dersetzung um den Bau einer Moschee in
Berlin-Heinersdorf. Ein gelungener Thea-
tercoup mit den Mitteln der Guerilla-
PR, der dem Schauspiel Hannover nicht
nur Aufmerksamkeit flir seine neve Pro-
duktion einbrachte, sondern das Thea-
ter auch als Ort aktueller Debatten in
der Stadt positionierte, i

Normalerweise gilt die RWE-Kulturstif-
tung innerhalb des Energleversorgu
konzerns als harmlose . Exotenabtei-
lung". Jangst allerdings eckten die Kunst-
fiederer intern dann doch ziemlich
an: als nimlich efner threr artists in resi-
dence” cine Fotoserie Gber den Braun-
kohletagebau Garzweiler ausstellie. So
poetisch-isthetisch die Aufnahmen ausch
sein mochten - grofiformatige Bilder
iiber jenes Revier, das RWE bescnders
viele MNegativschlagzeilen  éinbrachie,
mochte mancher Verantwortliche dann
doch nicht in den Fluren des eigenen Ver-
waltursgsgebdudes sehen. Da galt e dann
ﬂudu‘S\Ifrumsmllarbﬂtcr.sundharrdw

Freiheit der Kunst zu verteidigen, auch
der gesponserten.

Zwel Beispiele filr das komplexe, sich
wandelnde und nicht immer ganz rei-
bungsfrele Zusammenspiel von Wir-
schaft, Kultur und Publikum. Uber die
Entwicklungsméglichkeiten dieser Drei-
ecksbezichung diskutierten jetzt zwei
Tage lang mehr als 400 Fachleute beim
Kalturinvest-Kongress" n den Veranstal-

awei Preise konnte dabel das thiiringische
Stidechen Gotha abriumen, in der neven
Rubrik des _Freundeskreises des Jahres”,
der an die dortigen Museumsliwen™
ging, wie auch im Bereich

keit. Fir Audi heifit die Konsequenz:
mehr eigene Veranstaliungsformate ent-
wickeln, selber Kulturanbieter werden,
Ganze Festivals werden in Ingolstadt er-
dachr, 450 organi-

rﬂr wpublic mm partnership®,

Foto: dpa

beklagen - die Querelen um Bauverzdge-
rungen haben das Konzerthaus am Ham-
burger Hafen international berithmi-be-
rﬂdmg: gemacht. Und immer noch ist

ting, Zur Trendmarke 201 | wurdedas Po-
dium Festival Esslingen™ gekiint, cine
geninitiative junger Musiker, Dem Wie-
ner Burgtheater bm:hu eine plakamw

Kul-

am Ashmsﬂmn Plaez. Oliver deyu als lumurlw ein, Gm&kﬂmemc dlt sich ih-
Esscner Kul g flir das

des di slzll.m. waren ertreten durch den

fahrs .Ruhr 2010° sowie als Unternch-
mensberater mit allen Selten vertraut, zi-
tierte in seinem hﬁﬂnunp\uﬂnﬁ Stefan
Raab. Der brachte in einem Song auf den
Punkt, worum es betzlich immer ged:
Wadde hadde dudde da? Wer hat welches
Produkt zu bieten - und wie Lisst es sich
hinbekommen, dass alle Partner von dem
Handel profitieren, die finanziell Not lei-
denden Institutionen und ihre Besucher
wie auch jene Firmen, die sich durch kul-
urelles Engagement einen positiven
Imagetransfer erhoffen.

Einige, denen dies besonders put g.\.luu-

in Sicht. Anderer-

sieren Bachmann und sein Team inzwi-

mls hat das Hms aber auch schon eine

iirgen
sowie durch Bayer, den Eulturinvestor
des Jahres - Letxterer pointiert gelobt von
Tagesspiegel-Chefredakteur und Landa-
tor Stephan-Andreas Casdorf.

Wie Wirtschaft in Kubtur investiers, un-
terliegt einem steten Wandel.  Bewert-
bare Erfolge” sollen am Ende der Bemii-
hungen stehen. die sich nicht allein darin
messen lassen, ob durch Opernsponso-
ring mehr Autos verkauft wurden, Das
kann sogar nach hlllll.llloﬁg!h.n wie Jiir-

schen pro Jahr - um als Arbeit- . wie Elb-

geber, Motor einer  philharmonic L_.‘-xhaiusmhmr Gereon

Region und glaub-  Rickrath eloquent darlegt. Nimlich als

Immer mehr  Wirdige Marke zu Beispiel fir public private partnership,

gelien. also der Parinerschaft von dffentlicher

Firmen Ahalich der Weg,  Hand und Wirtschaft. Das neue Wahrzei-

Ihre den thli:m im  chen wird unter einem Dach neben dem

d e irmen- | auch ge-

Kulturevents itz Dusseldorf ein- nmnbnrumml! Bereiche wie ein Hotel,

gleich in schifigr. Als Haue-

sponsor unterstiize e

Eigenregle  dis Untemchmen  Neidisch auf hanseatische Mizenaten-

mit der Jarz Rallye  tradition macht cine andere Zahl. 68 Mil-

. Diiszeldorf™.  nicht  lionen turohnbmummr‘;upcrmchcﬂar

nur das mit 300000 hern gride Die Breiten-

deutsche Jazzfestival. In cinem Hangar
mit Blick auf startende Airbusse wird im
Rahmen des bereit cingeflihrien Festivals
ein e:gu\n Konzert veranstaltet, Band-

ren ist, wurden am Dy

gen Nnchm' “inl. Tu b inklusive. Das Ergebnis: Die
h kinnen der Marke Vodaf g
m i Aufird- duu!li\h an.,
pen fihren. Zudem findet i Mdi i

Tipi am B’.anzlemml mit dem Kuhurmar
Award 2011 ich Gleich

um

keeit kxlm sich die Fﬂ|phnlh:lmonn‘ mnicht

kampagne, mit der man mehrere Jahre

Lang versuchte. Kleinspender i mothvie-

ren, brachte dagegen nur eine |
Euro. Die nicht abreifende Ketee der Hor-
rormeldungen von der Baustelle hat nicht
die Hamburger PMeffersicke”, wohl aber
den Jkleinen Mann® nachhaltig demoti-
viert. Um es im Marketingsprech zu sa-
gen: da warten neue Herausforderungen.

Sparstrimpfe und Pfeffersacke

Von der Kunst des Vermarktens: Eindriicke vom Berliner ,Kulturinvest-Kongress 2011"

Da rieben sich die Blirger von Hannover die Augen. Mitten im von Baustellen verwisteten
Herz ihrer Stadt, am Kropcke, ragte im Februar dieses Jahres ein Schild empor, das verkiin-
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dete: ,Hier entsteht eine Moschee.” Eine Ansicht des von Minaretten dominierten Platzes
war auch gleich dabei. Und eine Telefonnummer fiir weitere Informationen. Gemiter und
Leitungen liefen schnell heil. Auf der Gegenseite aber meldete sich kein islamischer Bauver-
ein, sondern das Schauspiel Hannover als Urheber des Plakats — und informierte iber seine
nachste Premiere. ,Moschee DE" reflektiert die Auseinandersetzung um den Bau einer Mo-
schee in Berlin-Heinersdorf.

Ein gelungener Theatercoup mit den Mitteln der Guerilla- PR, der dem Schauspiel Hannover
nicht nur Aufmerksamkeit fir seine neue Produktion einbrachte, sondern das Theater auch
als Ort aktueller Debatten in der Stadt positionierte.

Normalerweise gilt die RWE-Kulturstiftung innerhalb des Energieversorgungskonzerns als
harmlose ,,Exotenabteilung®. Jiingst allerdings eckten die Kunstférderer intern dann doch
ziemlich an: als namlich einer ihrer ,artists in residence” eine Fotoserie Uber den Braun-
kohletagebau Garzweiler ausstellte. So poetisch-asthetisch die Aufnahmen auch sein moch-
ten — grokformatige Bilder (iber jenes Revier, das RWE besonders viele Negativschlagzeilen
einbrachte, mochte mancher Verantwortliche dann doch nicht in den Fluren des eigenen
Verwaltungsgebaudes sehen. Da galt es dann fiir die Stiftungsmitarbeiter, standhaft die
Freiheit der Kunst zu verteidigen, auch der gesponserten.

Zwei Beispiele fiir das komplexe, sich wandelnde und nicht immer ganz reibungsfreie Zu-
sammenspiel von Wirtschaft, Kultur und Publikum. Uber die Entwicklungsmoglichkeiten
dieser Dreiecksbeziehung diskutierten jetzt zwei Tage lang mehr als 400 Fachleute beim
»Kulturinvest-Kongress” in den Veranstaltungsraumen des Tagesspiegel-Hauses am Askani-
schen Platz. Oliver Scheytt, als langjahriger Essener Kulturdezernent, Geschaftsfiihrer des
Kulturhauptstadtjahrs ,Ruhr 2010" sowie als Unternehmensberater mit allen Seiten vertraut,
zitierte in seinem Eroffnungsvortrag Stefan Raab. Der brachte in einem Song auf den Punkt,
worum es letztlich immer geht: Wadde hadde dudde da? Wer hat welches Produkt zu bieten
— und wie lasst es sich hinbekommen, dass alle Partner von dem Handel profitieren, die
finanziell Not leidenden Institutionen und ihre Besucher wie auch jene Firmen, die sich
durch kulturelles Engagement einen positiven Imagetransfer erhoffen.

Einige, denen dies besonders gut gelungen ist, wurden am Donnerstagabend im Tipi am
Kanzleramt mit dem Kulturmarken-Award 2011 ausgezeichnet. Gleich zwei Preise konnte
dabei das thiiringische Stadtchen Gotha abraumen, in der neuen Rubrik des ,Freundeskreises
des Jahres", der an die dortigen ,,Museumslowen” ging, wie auch im Bereich Stadtmarke-
ting. Zur Trendmarke 2011 wurde das ,,Podium Festival Esslingen” gekiirt, eine Eigeninitiati-
ve junger Musiker. Dem Wiener Burgtheater brachte eine plakative Imagekampagne die Eh-
rung als beste Kulturmarke ein. GroRBkonzerne, die sich ihrer Verantwortung fiir das Ge-
meinwesen stellen, waren vertreten durch den Audi-Kulturmanager Jiirgen Bachmann sowie
durch Bayer, den Kulturinvestor des Jahres — Letzterer pointiert gelobt von Tagesspiegel-
Chefredakteur und Laudator Stephan-Andreas Casdorff.
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Wie Wirtschaft in Kultur investiert, unterliegt einem steten Wandel. ,Bewertbare Erfolge”
sollen am Ende der Bemiihungen stehen, die sich nicht allein darin messen lassen, ob durch
Opernsponsoring mehr Autos verkauft wurden. Das kann sogar nach hinten losgehen, wie
Jirgen Bachmann berichtet: Einladungen zu zeitgendssischem Musiktheater konnen
schlimmstenfalls zu stornierten Auftragen fiihren. Zudem findet klassisches Sponsoring kaum
Medienaufmerksamkeit. Fiir Audi heillt die Konsequenz: mehr eigene Veranstaltungsformate
entwickeln, selber Kulturanbieter werden. Ganze Festivals werden in Ingolstadt erdacht, 450
Kulturveranstaltungen organisieren Bachmann und sein Team inzwischen pro Jahr — um als
attraktiver Arbeitgeber, Motor einer Region und glaubwiirdige Marke zu gelten.

Ahnlich der Weg, den Vodafone im deutschen Firmensitz Disseldorf einschlagt. Als Haut-
sponsor unterstiitzt das Unternehmen mit der ,Jazz Rallye Disseldorf” nicht nur das mit 300
000 Besuchern groRte deutsche Jazzfestival. In einem Hangar mit Blick auf startende Air-
busse wird im Rahmen des bereit eingefiihrten Festivals ein eigenes Konzert veranstaltet,
Bandwettbewerb inklusive. Das Ergebnis: Die Wahrnehmung der Marke Vodafone stieg deut-
lich an.

Uber mangelnde Medienaufmerksamkeit kann sich die Elbphilharmonie nicht beklagen — die
Querelen um Bauverzogerungen haben das Konzerthaus am Hamburger Hafen international
beriihmt-beriichtigt gemacht. Und immer noch ist kein Er6ffnungstermin in Sicht. Anderer-
seits hat das Haus aber auch schon eine Erfolgsgeschichte geschrieben, wie Elbphilharmo-
nie-Geschaftsfiihrer Gereon Rockrath eloquent darlegt. Namlich als Beispiel fiir public priva-
te partnership, also der Partnerschaft von offentlicher Hand und Wirtschaft. Das neue
Wahrzeichen wird unter einem Dach neben dem kostenintensiven Konzertsaal auch gewinn-
bringende Bereiche wie ein Hotel, Gastronomie, Eigentumswohnungen und ein Parkhaus
vereinen.

Neidisch auf hanseatische M3zenatentradition macht eine andere Zahl. 68 Millionen Euro
haben wenige Superreiche fiir das Prestigeprojekt spendiert. Die Breitenkampagne, mit der
man mehrere Jahre lang versuchte, Kleinspender zu motivieren, brachte dagegen nur eine
Million Euro. Die nicht abreiende Kette der Horrormeldungen von der Baustelle hat nicht
die ,Hamburger Pfeffersacke”, wohl aber den ,kleinen Mann“ nachhaltig demotiviert. Um es
im Marketingsprech zu sagen: da warten neue Herausforderungen.

Datum: 29.10.2011

Der Tagesspiegel

Auflage:147.684 Kontakt: 369.210
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Das Beste aus Thiiringen.

thueringer-allgemeine.de

In Kooperation mit Ostthiringer Zeitung und Tharingische Landeszeitung.

uswihlen |~

Regior

Suicha it alen Machichian I s I

Wirtschaft Sport Hultur Leben Veranstaltungen Video

Zum Thema: | Die Zukunft von Cpel | Bundeswehrreform | Erfurter Herbstlese | Nachtschicht | alle Themen ..

Gotha adelt: Mit QR-Codes zur Stadtmarke des Jalwes

aktuelle Hachrichten

Stiftung erwirbt Sammlung wertvoller
Faust-Drucke

| v
Heuer Vorfall aus Fukushima gemeldet
I I I ! I phaien il
H A ' A D . Auz dem havarierten
Atomkratbwerk Fukushima

wird 8. mehr .

-

DGB-Chef warnt G-20 vor
I Finale umn die beste Stadtrarke hat sich Gotha gegen die Stadte Karlsruhe und Gérlitz durchgesetzt. Jugendarbeitslosighkeit
Archivioto

Die Sporthihepunkte am 02, Hovember
Die KulTourStadt Gotha GmbH hat mit ihrer Stadtmarke Gotha adelt den begehrten

Kulturmarken Award in der Kategorie Stadtmarke des Jahres 2011 gewonnen. Chinesisches Raumschiff “Shenzhou 8
ins All gestartet

SchimalkaldeniGotha. Flr die begehrte Auszeichnung hahen sich 107 namhafte

Kulturanbieter, Stadtmarketinggesellschaften, Fordervareine und Kulturinwestaren in sechs

Kategorien bewarhen. Im Finale um die heste Stadtmarke hat sich Gotha gegen die Stadte

Karlsruhe und Girli durchgesetzt aktuelle Video-News

Beeindruckt hat die 18-kipfige Jury die Bandhreite, durch die der Claim "Gotha adelt' auf Zwei an einem Tag (Trailer 1)
pfiffige At und Weise kammuniziert wird. So ist die gemeinzam mit der Fachhochschule
Schmalkalden initiierte, deutzchlandweit graite OR-Code-kKampagne genausao Bestandteil

Jeden 15, Juli treffen sich
Emma und Dexter. 20 Ja...

wie der"Gotha adelt'-Laden mit Produkten aus der Region. Fir Smartphonebesitzer gibt es mehir ...

=eit einigen Monaten in der Stadt verteilte OR Codes an historischen Gebauden. Diese

missen nur abfotografiert werden, um im Internet eine Informationsseite zur Stadtgeschichte

aufzurufern. Real Steel {Trailer)
Anzeige Paranormal Activity 3

e noch frei? [=

Fenster zum Sommer

Real Steel (Ausschnitt 1)

Gotha adelt: Mit QR-Codes zur Stadtmarke des Jahres

Die KulTourStadt Gotha GmbH hat mit ihrer Stadtmarke Gotha adelt den begehrten Kulturmarken
Award in der Kategorie Stadtmarke des Jahres 2011 gewonnen.

Schmalkalden/Gotha. Fiir die begehrte Auszeichnung haben sich 107 namhafte Kulturanbieter,
Stadtmarketinggesellschaften, Fordervereine und Kulturinvestoren in sechs Kategorien beworben.
Im Finale um die beste Stadtmarke hat sich Gotha gegen die Stadte Karlsruhe und Gorlitz durchge-
setzt.

11
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Beeindruckt hat die 18-kopfige Jury die Bandbreite, durch die der Claim "Gotha adelt” auf pfiffige
Art und Weise kommuniziert wird. So ist die gemeinsam mit der Fachhochschule Schmalkalden

initiierte, deutschlandweit grolkte QR-Code-Kampagne genauso Bestandteil wie der "Gotha adelt"-
Laden mit Produkten aus der Region. Fiir Smartphonebesitzer gibt es seit einigen Monaten in der
Stadt verteilte QR Codes an historischen Gebauden. Diese miissen nur abfotografiert werden, um

im Internet eine Informationsseite zur Stadtgeschichte aufzurufen.

Umgesetzt wird die QR-Code-Kampagne durch Professor Dr. Thomas Urban und Andreas Jung von
der Fakultat Informatik der FH Schmalkalden. Die Stadt Gotha ist hierbei ein Vorzeigeprojekt fiir
das Stadtmarketing mit QR-Codes. "Ein wesentliches Ziel der Kampagne in der Stadt Gotha ist es,
insbesondere jiingeren Menschen die historisch sehr bedeutsame Geschichte und Kultur der Stadt
emotional ansprechend zu vermitteln”, so Professur Dr. Thomas Urban. Im Laufe der nachsten
Jahre sollen noch viele Hundert QR-Code-Schilder in ganz Thiringen platziert werden, so der Plan
der Schmalkalder Wissenschaftler, die derzeit auch die Thiiringer Nationalen Naturlandschaften
mit QR-Codes ausstatten.

Datum: 2.11.2011 o . '
Thuringer Allgemeine Zeitung

Auflage: 189.337 Kontakt: 473.342
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stuttgarter FREITAG, 04.11.2011 =

WOCHEN BLATT ‘ Suche [ |in [ allen Bereichan +| EI ‘

Aktuell | Portrat der Woche | Stuttgarter Spitzen | Stadtteile - | Filder = | Gerlingen | Testherichte

Home / Filder f Ostfildern

— Podium- Festival gekiirt u ZGS.de

Leinfelden-Echterdingen

Ostfildern
Filderstadt

Offnet nur
die Haustiir.

Rebecca Stahlberg

“aihingen, Leinfelden- ESSLINGEN

)E”chterdmgen, ostfildern ¥ podium, das Junge Europdische Musikfestival Esslingen, wurde
beim Kulturmarken Award 2011, bei dem jahrlich die besten

b Kulturvermittlungs- und Marketingleistungen im

deutschsprachigen Raum ausgezeichnet werden, zur

G "Trendrmarke des lahres" gekirt,

Die Agentur Causales ehrt in dieser Kategorie
Kulturinstitutionen, die sich durch ihre Innovation im
Kulturmarketing, Kreativitdt in der Markeninszenierung und ihr
viziondres Potential auszeichnen.

ANZEIGE BUCHEM

Der Kerngedanke von Podium ist es, ohne Rucksicht auf
Konventionen ein Klassikfestival des 21. Jahrhunderts zu
schaffen, das die Musik fiel, vielfdltig und wegweisend

prasentiert, WETHNACHS7FTE —

Podium- Festival gekiirt

Podium, das Junge Europaische Musikfestival Esslingen, wurde beim Kulturmarken Award 2011, bei
dem jahrlich die besten Kulturvermittlungs- und Marketingleistungen im deutschsprachigen Raum
ausgezeichnet werden, zur "Trendmarke des Jahres" gekiirt.Die Agentur Causales ehrt in dieser Kate-
gorie Kulturinstitutionen, die sich durch ihre Innovation im Kulturmarketing, Kreativitat in der Mar-
keninszenierung und ihr visiondres Potential auszeichnen.Der Kerngedanke von Podium ist es, ohne
Rucksicht auf Konventionen ein Klassikfestival des 21. Jahrhunderts zu schaffen, das die Musik frei,
vielfaltig und wegweisend prasentiert.

Datum: 3.11.2011
Stuttgarter Wochenblatt

Auflage: 360.805 Kontakt: 902.013
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Stuttgarter
WOCHENBLATT

DIEMSTAG, 08.11.2011 T =

‘ Suche [ |in| allen Bereichen «| @ |

aktuell | Portrat der Woche | Stuttgarter Spitzen | Stadtteile < | Filder < | Gerlingen | Testhberichte

Home / Filder f Qstfildern

FILDER.
Leinfelden-Echterdingen
Ostfildern

Flderstact

Rebecca Stahlberg
waihingen, Leinfelden-
Echterdingen, Ostfildermn

»>

Podium-Festival zweimal nominiert

Machen Sie mit!

Spenden Sie ein
Zeitungsabo fiir eine
Schule.

ESSLINGEN

Das Podium Festival Esslingen ist in zwei Kategorien fur den
Kulturmarken Award 2011 nominiert, Dieser zeichnet die
besten Kulturvermittiungs- und Marketingleistungen im
deutschsprachigen Raum aus. Das inhaltliche Konzept und
innovative Marketing des Festivals wurde in der Kategorie
"Trendmarke des Jahres" und in der Kategorie "Kulturmanager
des Jahres" fur auBerordentliche Leistungen der
Kulturvermittiung ist der Initiator und kinstlerischer Leiter
Steven Walter stellvertretend fUr das Podium Team nominiert.
Bekanntgabe der Preistréger ist am 27. Oktober,

GE BUCHEN

13.10.2011 - aktuslisiert: 13.10.2011 07:01 Uhr

Podium-Festival zweimal nominiert

m ZGS.de

Das Podium Festival Esslingen ist in zwei Kategorien fiir den Kulturmarken Award 2011 nominiert.
Dieser zeichnet die besten Kulturvermittlungs- und Marketingleistungen im deutschsprachigen Raum
aus. Das inhaltliche Konzept und innovative Marketing des Festivals wurde in der Kategorie "Trend-
marke des Jahres" und in der Kategorie "Kulturmanager des Jahres" fiir auBerordentliche Leistungen
der Kulturvermittlung ist der Initiator und kiinstlerischer Leiter Steven Walter stellvertretend fiir das
Podium Team nominiert. Bekanntgabe der Preistrager ist am 27. Oktober.

Datum: 13.10.2011

Stuttgarter Wochenblatt

Auflage: 360.805

Kontakt: 9o2.013
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KLEINE

ZEITUNG

STEIERMARK  POLITIK  WIRTSCHAFT CHRONIK Q{UR(T:S KLEINELV LIFESTYLE  INTERAKTIV

1113

™ Kino Events & Tickets

o 4t viele Osterreicher bei Erster Hilfe ratlos  [[F2F5] Zweites Schiff lief nahe "Rena” auf Grund s

Home » |
M A voriger Arikel Kultur & Medien: 1/20 Michster Atikel I M
Zuletzt aktualisiert: 28102011 um 11:25 Uhr R Kommentare & Dnuckbare Yersion anzeigen

Burgtheater "Kulturmarke des Jahres 2011"

E-Mail B Like

Tueet  [47 | 0

= ORF beendet Ser
Glilck dieser Erde™

» Hofer Filmpreis geht an Peter
Kern

» Kardinal-Konig-Kunstpr eis
2011 an Christian Mayer

| » “Vienna Jazz Floor” Lidt zum
intimen Musikgenuss

= Ohne Augenlicht im
Rampenlicht

Das Burgtheater istin Deutschland als "Kulturmarke des Jahres 2011" ausgezeichnet
warden. Die Auszeichnung wurde am Donnerstag auf einer Gala im Rahmen des
Kulturinvest-Konaresses, des ardRten Branchentreffs fir Kulturmanagement,
-marketing und -sponsoring im deutschsprachigen Raum, in Berlin dberreicht.

et Knlturmarken-gward ist derwichticsts 1Wetthewsrh fir Koo arketing nnd

Burgtheater ,Kulturmarke des Jahres 2011

Das Burgtheater ist in Deutschland als "Kulturmarke des Jahres 2011" ausgezeichnet worden.
Die Auszeichnung wurde am Donnerstag auf einer Gala im Rahmen des Kulturlnvest-
Kongresses, des groften Branchentreffs fir Kulturmanagement, -marketing und -sponsoring im
deutschsprachigen Raum, in Berlin iiberreicht.

Der Kulturmarken-Award ist der wichtigste Wettbewerb fiir Kulturmarketing und Kulturinvest-
ments im deutschsprachigen Raum, ausgeschrieben von der Kulturpolitischen Gesellschaft e.V.
Aus 107 Bewerbungen waren das Burgtheater, das Hamburg Ballett - John Neumeier und das
NRW Forum Kultur und Wirtschaft nominiert worden. Dartber hinaus wurden das PODIUM
Festival Esslingen fiir die innovative Markenflihrung als "Trendmarke des Jahres 2011" und Jiir-
gen Bachmann, Kulturreferent der AUDI AG, als "Kulturmanager des Jahres 2011" geehrt.
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Die KulTourStadt Gotha wurde als "Stadtmarke des Jahres 2011" ausgezeichnet. Das Unter-
nehmen Bayer AG erhielt fiir seine nachhaltige Kulturférderung mit dem Programm Bayer Kul-
tur die Auszeichnung "Kulturinvestor des Jahres 2011". In der erstmalig ausgeschriebenen Ka-
tegorie "Forderverein des Jahres 2011" wurden die Museumslowen des Museums fiir Natur Go-
tha geehrt.

Datum: 28.10.2011 ) )
Kleine Zeitung

Auflage: 274.954 Kontakt: 687.385
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GUTSCHEIN Wir verteilen Mantag, 19, September 2011
JETZT auch Ihre Kontakt
Irmpressurn

Rund urn Ihre Zustellung

3 3 Uber uns

I pe— }' I( J | Archiv

.I’ e d ‘I | [Suchen]

TaRT PTEINZN | OKALSPORT | WAS, WANN & WO | UBERREGIONALES | ¥IDEOS & WEBCAMS | FOTOS | ZEITUNGSKIOSK | DEINBADEN.DE .

Machrichten  Wirtschaft & IHK ~ Geschéaftswelt  Paolitik lokal  Forschung & Studium  Schule  Kultur lokal Ratgeber Menschen helfen  Vereine

Start » Lokales » Wirtschaft & IHK » Stadtmarke des Jahres 2011 - Karlsruhe unter Top 3

Weitere Meldungen aus der Kategorie \Wirtschaft & IHK Verfﬁgbarker't prt'.ifen und zum
festen Erdgaspreis wech_se_ln.'

karlsruher erhalten Bundespreis ,Beruf und Familie leben™
Johannes Hurst wird neuer Politikchef der Wirtschaftsjunioren Deutschland
Erfolgreich bestanden: IHK-Zertifikatslehrgang LEvent- und Incentivemanagement®

. s 00w

Machwuchs bei der Arbeitsagentur
Kichenprofis und Restaurantmeister lernen an der Européischen Hotelfachschule

der Anderung von Steuern,

Stadtmarke des Jahres 2011 — Karlsruhe unter Top 3 <oy
19, September 2011 | 14:27 Uhr Abgaben und sonstigen hohatlichen Balastungen

MITGAS Einheizpreis

karlsruhe (bb). Karlsruhe ist beim bundesweiten Kulturmarken-award in der Kategorie
LStadtmarke” for die Auszeichnung ,Stadtmarke des Jahres 2011" nominiert. Die Bewerbung der
Stadtrnarketing Karlsruhe GmbH hat es im renommierten Wettbewerb in die Endauswahl TECHMOLOGIEREGION KARLSRUHE
geschafft. Das neue Gestaltungs- und Kommunikationskonzept fir das Stadtjubildum 2015 und
dessen Anwendung beim Stadtgeburtstag 2011 hat die Expertenjury Oberzeugt und gehért damit
zu den besten drei Stadtmarken-Entwirfen 2011,

Wloch freue mich, dass sich Karlsruhe unter den vielen starken Bewerbungen umn die ,Stadtmarke
2011" durchgesetzt hat”, erlautert Margret Mergen, Erste Blrgermeisterin der Stadt Karlsruhe,
»Die Mominierung unter die Top 3 zeigt, dass wir mit unserem Konzept zur Markenbildung

karlsruhes auf dem richtigen Wweg sind.”

»Die Erfinderstadt und der Stadtgrundriss sind beides Kernelermente der Markenpositionierung, Die
kombination aus beidem ist 2011 erstmals zum Stadtgeburtstag umgesetzt worden®, erklart
Morbert Kathler, Geschaftsfihrer der Stadtmarketing Karlsruhe GrmbH. .Sie ist aber auch die
Grundidee for die Meupositionierung won Karlsruhe zum Stadtjubildurn 2015."

Die Botschaft des Konzepts: Karlsruhe, eine Stadt erfindet sich neu. Hier sind Innovation,

Stadtmarke des Jahres 2011 — Karlsruhe unter Top 3

Karlsruhe (bb). Karlsruhe ist beim bundesweiten Kulturmarken-Award in der Kategorie ,Stadtmarke”
fir die Auszeichnung ,Stadtmarke des Jahres 2011" nominiert. Die Bewerbung der Stadtmarketing
Karlsruhe GmbH hat es im renommierten Wettbewerb in die Endauswahl geschafft. Das neue Gestal-
tungs- und Kommunikationskonzept fiir das Stadtjubilaum 2015 und dessen Anwendung beim Stadt-
geburtstag 2011 hat die Expertenjury lberzeugt und gehort damit zu den besten drei Stadtmarken-
Entwirfen 2011.

»Ich freue mich, dass sich Karlsruhe unter den vielen starken Bewerbungen um die ,Stadtmarke 2011°

durchgesetzt hat", erlautert Margret Mergen, Erste Biirgermeisterin der Stadt Karlsruhe. ,Die Nomi-
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nierung unter die Top 3 zeigt, dass wir mit unserem Konzept zur Markenbildung Karlsruhes auf dem
richtigen Weg sind.”

»Die Erfinderstadt und der Stadtgrundriss sind beides Kernelemente der Markenpositionierung. Die
Kombination aus beidem ist 2011 erstmals zum Stadtgeburtstag umgesetzt worden®, erklart Norbert
Kathler, Geschaftsfiihrer der Stadtmarketing Karlsruhe GmbH. ,Sie ist aber auch die Grundidee fir
die Neupositionierung von Karlsruhe zum Stadtjubilaum 2015."

Die Botschaft des Konzepts: Karlsruhe, eine Stadt erfindet sich neu. Hier sind Innovation, Wissen-
schaft und Erfindergeist zu Hause. Gestalterische Grundlage der Markenneubildung ist eine 3D-Bild-
Marke, die den einmaligen strahlenférmigen Stadtgrundriss aufnimmt. Die Festivitaten der Karlsruher
Stadtgeburtstage rund um das Schloss verbinden den Erfindergeist von Vergangenheit, Gegenwart
und Zukunft. Der Stadtgeburtstag 2011 ,Karlsruhe nimmt Fahrt auf war der erste Meilenstein der
neuen Markenbildung auf dem Weg zum 300-jahrigen Stadtjubilaum 2015.

Die Beratungs- und Designagentur JUNG:Kommunikation entwickelte das Gestaltungskonzept mit den
markant strahlenférmigen Logos ,KA 2015 Jubilaum Karlsruhe” und ,,KA 300 Karlsruhe Jubilaum®.
Umgesetzt wird das Layout durch die Agentur Pfeifle Design, Biiro fiir Kommunikationsdesign.

Auf der Kulturmarken-Gala mit Preisverleihung, die mit Unterstlitzung der Deutschen Post DHL, des
Tagesspiegels und der WELTKUNST am 27. Oktober im TIPI am Kanzleramt in Berlin stattfindet, ge-
ben Vertreter der Jury vor 500 Entscheidungstragern und Kommunikatoren aus Kultur, Wirtschaft,
Politik und Medien die Preistrager in den jeweiligen Kategorien bekannt. Fiir die Auszeichnung
»Stadtmarke des Jahres” wurden neben Stadt Karlsruhe die Europastadt Gorlitz Zgorzelec und Kul-
TourStadt Gotha zu den Finalisten gewahlt. Als Preis fiir die ,Stadtmarke des Jahres 2011" winkt dem
Gewinner eine bundesweite Werbekampagne.

Insgesamt 107 Kulturanbieter, Stadtmarketinggesellschaften, Fordervereine und Kulturinvestoren
haben am diesjahrigen Kulturmarken-Award teilgenommen. In den Kategorien ,Kulturmarke®,
»Trendmarke, ,Stadtmarke”, ,Kulturmanager”, ,Kulturinvestor und ,Forderverein des Jahres” hat
eine renommierte Expertenjury je drei Finalisten ausgewahlt.

Datum: 19.09.2011
Boulevard Baden

Auflage: 50.865 Kontakt: 127.162
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} Erweterte Suche f Archiv

NACHRICHTEN VERANSTALTUNGEN m THEMEN STELLENMARKT LEUTE mm

Seminare & Kongresse

Termine

« Zurlick zu Terming

Kulturmarken-Gala

Termin: 27.10.201
Preisverleihungen fir den Bereich Medien
Ort Tigi am Kanzlerarnt, Berlin

Kurzheschreibung: Auf der 5. Kulturmarken-Gala werden die Kulturmaken-Awards in den
sechs Kategorien vor Entscheidungstragern aus Kultur, Wirtschaft, Politik
und Medien verlishen, Der Kulturmarken-Award gramient besonders
erfolgreiches Marketing und professionelle Markenfihrung im Kulturbetrieb
sowie innovative Kulturvermittlung und herausragende nvestments in
Kulturformate.

MehrInfos: = hitp:/Aemwwe kulturmarken. de

¥ Login P Registrieren

Newsletter D Wobil E-Paper
'3 Facebook {} Twitter & RSS

@ iPad @ iPhone

W&V RESEARCH

P Archiv
} Case Studies

} Basisfakten

b Charts & Rankings
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b Wer Wo Was

» Kampagneninder
» Studien
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Etat-Kalkulator 2011 mehr...

95.23 EUR

¥ In den Warenkorh
} Mehr Details

Soclal Media Economy Days

2122,
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MUnchen

N

Hier alles zum

Programm)

Datum: 19.07.2011

Werben & Verkaufen

Auflage: 32.950 Kontakt: 82.375
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Termin: 27.10.2011 - 28.10.2011 ] fehok [ Thite (B S5
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. o _ _ _ ! @ iPad Q iPhane
art: “erlag Der Tagesspiegel Berlin, Askanizcher Platz 3

REZEARCH

Kubeschreibung: Irterniationaler Kongress fir Kulturmanagement , -marketing und
-investment. Referenten wetden sich insbesondere mit der Zukuntt des ¥ Archiv P Basisfakten
Kutturbetriebes und seiner Wirtschattlichkeit, der “ermarktung von
Kutturformaten, aber auch Beteiligungs- und Investment-Beispielen
wizchen Wirtzchafturternehmen und Kuturanbietern
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Datum: 3.05.2011

Werben & Verkaufen

Auflage: 32.950 Kontakt: 82.375
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Brandevent \).::.\' Tech Award

Startseite  Machrichten  BlachReport location  Videos  Marketing Services  Newsletter BEA  Mediadaten  HKontakt

Der Kulturmarken-Award 2011 startet mit neuer Kategorie B &8 ||sychen.

Sonntag, den 17, &pril 2011 um 15116 Uhr

et EVENTMANAGER
DES JAHRES

Am 13, April 2011 startet der Wetthewerh um die Kulturmarke", den Kulturmanaoer”, die, Trendmarke”, die ,Stadimarke"

und den  Kulturinvestor” des Jahres. Erstmalig wird in diesemn Jahr in der neuen Wetthewerbskategorie der Férdererein '
des Jahres" ausgezeichnet. Bis zum 15, August 2011 kénnen sich Kulturanhieter, Marketing-Beaufiragte aus Wirtschaft und | OCO Ti O ﬂ
Kultur, Fdrdervereine und Freundeskreise aus Kultureinrichtungen sowie Stadte und Gemeinden aus dem VIS UND BT EACEATONS
deutschsprachigen Raum bewerhen. Ausgeschrieben wird der sechste Kulturmarken-Award van der Agentur Causales, mit
der freundlichen Unterstizung der Dedtschen Post DHL und der Weltkunst. Infarmationen zur Bewerbung stehen ab safort

online hereit. |' "|
\.-:‘ J
o 4

Mamhafie Experten aus Kultur, Wissenschafl, Wirtschaft und filhrenden Fachmedien ermitteln am 15. September 2011 in
den sechs Kategorien jeweils drei Mominierte. Zu den Entscheidungskriterien gehdren innovative Markenfihrungsstrategien,
professionelles Markenmanagement und Stadtmarketing sowie herausragende Yermittlungsleistungen im k u 'l_ t ur
Kulturmanagement und nachhaltige Investments in Kolturprojekte. Die Preistrager werden auf der kKulturmarken-Gala am 27. 'i. nves t
Ciktober 2011 var 500 geladenen Gasten aus \Winschatt, Kultur, Palitik und Medien im TIPI am Kanzleramt ausgezeichnet. Im

Yorjahr wurde die Kulturhaoptstadt Ruhr. 2010 als Kulurmarke des Jahres geehrt. [( on g ress

-
causales =3

Die Kulturmarken-Gala findet im Rahmen des Kulturlnvest-Kongress, dem Branchentref fiir Kulturmanagement, -marketing
und -imeestment am 27. und 28. Oklober 2011im Verlagsgebiude des Tagesspiegels stalt. Top-Referenten reflektieran in
interessanten Themenforen Entwicklungsperspektiven filr das Zusammerwirken van Kultur, Winschatt, Offientlicher Hand
und Medien. VWeitere Schwerpunkte der 12 Foren sind Kulturmanagement, Kulturmarketing, Kultursponsaring und
Kulturinvestment. Veranstalter sind die Eurapdische Sponsoring-Barse ESH und die Agentur Causales, mit der freundlichen
Unterstitzung des Tagesspiegels.

Info: weeew Kulturmarken.de

Social Links

Der Kulturmarken-Award 2011 startet mit neuer Kategorie

Am 13. April 2011 startet der Wettbewerb um die ,Kulturmarke®, den ,Kulturmanager”, die
~Trendmarke”, die ,Stadtmarke” und den ,Kulturinvestor” des Jahres. Erstmalig wird in diesem Jahr
in der neuen Wettbewerbskategorie der ,Forderverein des Jahres” ausgezeichnet. Bis zum 15. Au-
gust 2011 kénnen sich Kulturanbieter, Marketing-Beauftragte aus Wirtschaft und Kultur, Forder-
vereine und Freundeskreise aus Kultureinrichtungen sowie Stadte und Gemeinden aus dem
deutschsprachigen Raum bewerben. Ausgeschrieben wird der sechste Kulturmarken-Award von der
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Agentur Causales, mit der freundlichen Unterstiitzung der Deutschen Post DHL und der Welt-
kunst. Informationen zur Bewerbung stehen ab sofort online bereit.

Namhafte Experten aus Kultur, Wissenschaft, Wirtschaft und fithrenden Fachmedien ermitteln am
15. September 2011 in den sechs Kategorien jeweils drei Nominierte. Zu den Entscheidungskrite-
rien gehoren innovative Markenfiihrungsstrategien, professionelles Markenmanagement und
Stadtmarketing sowie herausragende Vermittlungsleistungen im Kulturmanagement und nachhalti-
ge Investments in Kulturprojekte. Die Preistrager werden auf der Kulturmarken-Gala am 27. Okto-
ber 2011 vor 500 geladenen Gasten aus Wirtschaft, Kultur, Politik und Medien im TIPI am Kanzler-
amt ausgezeichnet. Im Vorjahr wurde die Kulturhauptstadt Ruhr.2010 als Kulturmarke des Jahres
geehrt.

Die Kulturmarken-Gala findet im Rahmen des Kulturlnvest-Kongress, dem Branchentreff fiir Kul-
turmanagement, -marketing und -investment am 27. und 28. Oktober 2011im Verlagsgebaude des
Tagesspiegels statt. Top-Referenten reflektieren in interessanten Themenforen Entwicklungsper-
spektiven fiir das Zusammenwirken von Kultur, Wirtschaft, Offentlicher Hand und Medien. Weite-
re Schwerpunkte der 12 Foren sind Kulturmanagement, Kulturmarketing, Kultursponsoring und
Kulturinvestment. Veranstalter sind die Europaische Sponsoring-Borse ESB und die Agentur Causa-
les, mit der freundlichen Unterstiitzung des Tagesspiegels.

Datum: 17.04.2011

Blach Report

Auflage: 1.500 Kontakt: 3.750
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» Archiv
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Kulturmarken-Award 2011

#lle Sendungen Programmiibersicht

© SERVICE

KulTourStadt Gotha GmbH
Hauptrnarkt 17
99367 Gotha

E-Mail: info@kultourstadt.de

Telefon: 03621-510 430
[kultourstadt.de]

1| 00:30 ee—

44 Beitrag merken 9 Beitrag empfehlen & Druckversion

) Fr28.10.11 18:00
Gotha adelt - Die stadtmarke des Jahres

Beim Kulturmarken Award im Tipi des Kanzleramts wurden am Donnerstag
wieder herausragende Leistungen im Bereich des Kulturmarketing
ausgezeichnet. Yor 500 Gasten wurden Preise in Kategorien wie
Kulturmarke, Trendmarke und Stadtmarke ausgezeichnet. Die Stadt Gotha
erhielt dabei den begehrten Preis fiir ihre Stadtmarke "Gotha adelt” im
Rahmen der "KulTourStadt Gotha™.

Gothas Marketingbeauftragte haben fur diesen Erfolg hart gearbeitet und viele
Neuerungen eingefilhrt, Fiir Smartphonehesitzer gibt es nun in der Stadt
verteilte QR Cades, Diese milssen nur abfotografiert werden, um im Internet

Datum: 28.10.2011

RBB UM SECHS — Das Landermagazin

Auflage:

Kontakt: 170.000
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tvberlin

twb.de #

"Kulturmarken-Awards 2011"

Bereits zum sechsten Mal wurden arm Donnerstag Abend die
kulturrarken-Aweards, den wichtigsten Wettbewerb fir
kulturrmarketing und Kulturirvestrments im deutschsprachigen
Raurn, verliehen. 107 Kulturanbister, Marketing-Beauftragte aus
YWirtschaft und Kultur, Férderereine und Freundeskreise haben
sich in den sechs Kategorien , Kulturmarke”, ,Trendmarke”,
Julturmanager”, Stadtmarke, Kulturinvestor” und | Férderverein
des Jahres 2011" beworben. Unter dem Yaorsitz des
Prasidenten der Kulturpolitischen Gesellschatt e, Prof. Dr.
Oliver Scheytt, hatte eine 18-kipfige Expertenjury aus Kultur,
YWiszenschaft, Witschaft und den fihrenden Fachmedien die
Sieger ermittelt.

Friday, den 28. 0ctober 2011

Giinstige Bahntickets
Spare bis zu 70, beitn

nichsten Kauf eines

Bahntickets
worw GEOTPON 1s/ Balatic ke

Wir lehnen Sie nicht ab
Kredit bis 300,000 EUE. und
Kredit ohne Schufa. 100%.

Auszahlung
‘o b e Fruetes s

Google -Anzeigen
NOTDIEMETE

= Motrufnummern
= Stirungsdienste
® hedizinischer Notdienst
= Krankenhduzer

= Soziale Dienste

STADTINFO

= Behdrden

= hessen

= Blutspende
= Verbraucher
= Fundbdra

= Recyclinghdfe

FREIZEIT-TIFFS

= Sehenamirdigheiten
= Schwimmbider

= Flohmadde

" Pates, Zoos, Seen

= Wochenm dde

. Berliner »& Morgenpost |

DAS IST BERLIN

EFZF-Chef in Peking:
Wdilliarden-Inwestition - China
|3sst Eurapa zappeln

Stromanbieter wechseln:
Bundesnetzagentur macht
Energiewarsargern Beine

Neue Thronfolge-Regelung:
Frinz Williams Tochterkénnte
Kdnigin wearden

waTekompkT 4 Wochen

" WELT KOMPAKT
fiir nur 15,90 €
testen!

3. -5. November 2011
Tickets jetzt sichern

Datum: 28.10.2011

TV Berlin

Kontakt: 233.000
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Datum: 28.10.2011 . - )
MDR um zwolf — Das Landermagazin

Auflage: Kontakt: 50.000
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INE emelden | 28, Dktober 2011, 13:12 Uhr
J b0 ePaper Shop Hewsletter TwtProgramm Wetter (T J) DIGITAL AWARD
Geld 3po t Panorama Kultur
In den Nachricht prel | | Marce Simencelli | Amy Winehouse Ihre Suche
DIE WELT 13.10.2011 | Adtor: Vvonne Spanier | I} Empfehlen e 48
N . La
Gesichter einer Stadt
ARTIKEL TEILEN Hilte

Avantgarde im Ludwig Forum

#,
BO0GLE ANZEISE E P | ;% ?
Entdecken Sie Basel
Mehr Stadt fiirweniger Geld. Erleben Sie mehr!

weww basel com
‘ Empfinger-E-Mail eingeben Waitar

20 Jahre Ludwig Forum Aschen. In dissem Museum tand die moderne
Hurestsammlung von Peter und Irens Ludvwia ihren angemsssenen Platz. Das

aEFInE

Sammierehepsar hotte die welhweite Avantgards nach Deutschiand - zunachst ins
Sugrmont Museum, dann in die Neus Galerie im atten Kurbaus und jetzt ins Luchvig
Forum Aachen

Einen Rickblick bistet dis Ausstelung "M wisdsr stirungstrsil Aachen
Avartgarde seit 1964°, cie am 21. Oktober erdttet wird. Sie Zeigt bis zum S
Februar 2012 rund 150 bedeutends Kunstwerke, Fotogratien, Korrespondenzen

und Filme, die den Autiruch und das Chaos der 50sr- und Ter-Jshre
widerspisgein. Aktuelie Arbeiten schaffen eins Briicks Zwischen Yergangenhist
und Gegenwart. Y5

Trendmake des Talwes 2011 ERAICEE
DIE WELT zwei Wachen grati= testen -~
Das Internationale Zetungsmuseum (ZM) in Aachen ist jetzt firr die Auszeichnung
“Trendmerke des Jahres 201" nominiert worden. Der Kullurmark dgitals e ,_ DIEBWELT
igster deutscher i Kuttur und g Erstim Sommer  Attikel stammt aus der x
wurde das Museum nach rund zweiahriger Umbauzeit wieder erdffnet. Das [ZM ﬁfé'f,:gu A

bietet sine der aktusllsten Prasentationen der internationalen Medisrwet des 21

inbrbyinrterts an_Bis Fode Dezember ist dort suferden sins Ausstsllunn ot Eletensiieitsbel bl

Trendmarke des Jahres 2011

Das Internationale Zeitungsmuseum (IZM) in Aachen ist jetzt fiir die Auszeichnung "Trendmarke
des Jahres 2011" nominiert worden. Der Kulturmarken-Award gilt als wichtigster deutscher Wett-

Umbauzeit wieder eréffnet. Das IZM bietet eine der aktuellsten Prasentationen der internationa-
len Medienwelt des 21. Jahrhunderts an. Bis Ende Dezember ist dort aulerdem eine Ausstellung
mit Karikaturen von Honoré Daumier zum Thema Zeitung zu sehen. Um die "Trendmarke des Jah-
res" haben sich auch die Trenntstadt Berlin und das Podium Festival Esslingen beworben. Die Be-
kanntgabe der Preistrager findet am 27. Oktober im Rahmen einer groBen Kulturmarken-Gala im
Berliner TIPI-Zelt statt.

bewerb fiir Kultur und Stadtmarketing. Erst im Sommer wurde das Museum nach rund zweijahriger

Datum: 13.10.2011
www.welt.de

Auflage: - Kontakt: 30.466.535 Unique Visitors
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Endlich Fernsehen nach

‘crescendo ...

Suche :rescemin crescendo Pramium cresgendo crescendo Premium
Go W Sofort bestellen: - ‘M Erst Tasten:
- T Ausgahen mit Festspielguide 1 Ausgahbe gratis + 1 Abo-CD +
- + fi Abo-CDs+Pramie lhrer Wahl Geschenk CD hei
aktuelle CD + Geschenk CD Abo-Bestellung
cr('scende =Vorheriger Beitrag | = Machster Beitrag
{'.El\fol 33 Allgemein
Burgtheater Wien ist Kulturmarke des

TCHALKOVSKY EDITION

- Jahres 2011
ErEm Das Wiener Burgtheater wurde am Abend des 27. Oktober 2011 im Rahmen einer

feierlichen Preisverleihung im Berliner TIPI am Kanzleramt als , Kulturmarke des Jahres

Klassik.Direkrt / 2011% ausgezeichnet.
. - Waor Ober 500 Gasten aus Kulur, YWirtscha, Politik und Medien nahm Miklas Duffek,
5 EURO stellvertretender kaufmannischer Geschaftsfihrer, die Ehrung entgegen.

GUTSCHEIN

Dariber hinaus wurden das PODIUM Festival Esslingen fir die innovative Markenfihrung als
JTrendmarke des Jahres 2011" und Jdrgen Bachmann, Kulturreferent der AUDI AG, fir sein

PSYCHO - WA(H]RE MUSIK herausragendes Engagement als Kulturmanager des Jahres 2011" geehrt.
27. - 29, Olctober 2011 Halle {Saals)

www.filmmusiktage. Die kulTourStadt Gotha wuarde als | Stadimarke des Jahres 2011" ausgezeichnet Das
Unternehmen Bayer AG erhielt fir seine nachhaltige kKulturfdrderung mit derm Programm Bayer
Kultur die Auszeichnung ,Kulturinvestor des Jahres 2011". In der erstmalig ausgeschriehenen
Kategorie Férderverein des Jahres 2011" wurden die Museumsldwen des Museums flr Matur
Gotha geehrt.

2011712 107 Bewerber aus dem gesamten deutschsprachigen Raum haben sich an dem Wetthewerb

— um die erfolareichste Marketingstrategie, den engagiertesten Kulturvermitiler und die kreativste

und nachhaltigste Investitionsform  in Kultur  beteiligt.  Kriterien fir die eingereichten
—~ Wetthewerbsheitrdge waren neben Markenidentitat, Markenerscheinung, Markenkompetenz
auch die kreative Form der kulturvermittiung und Kulturinvestition. Die Preistriger wahlte eine

Burgtheater Wien ist Kulturmarke des Jahres 2011

Das Wiener Burgtheater wurde am Abend des 27. Oktober 2011 im Rahmen einer feierlichen Preis-
verleihung im Berliner TIPI am Kanzleramt als ,Kulturmarke des Jahres 2011“ ausgezeichnet.
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Vor liber 500 Gasten aus Kultur, Wirtschaft, Politik und Medien nahm Niklas Duffek, stellvertre-
tender kaufmannischer Geschaftsfiihrer, die Ehrung entgegen.

Dariiber hinaus wurden das PODIUM Festival Esslingen fiir die innovative Markenflihrung als
~Trendmarke des Jahres 2011“ und Jirgen Bachmann, Kulturreferent der AUDI AG, fiir sein heraus-
ragendes Engagement als ,Kulturmanager des Jahres 2011" geehrt.

Die KulTourStadt Gotha wurde als ,Stadtmarke des Jahres 2011 ausgezeichnet. Das Unternehmen
Bayer AG erhielt fiir seine nachhaltige Kulturférderung mit dem Programm Bayer Kultur die Aus-
zeichnung ,Kulturinvestor des Jahres 2011". In der erstmalig ausgeschriebenen Kategorie ,,Forder-
verein des Jahres 2011" wurden die Museumslowen des Museums fiir Natur Gotha geehrt.

107 Bewerber aus dem gesamten deutschsprachigen Raum haben sich an dem Wettbewerb um die
erfolgreichste Marketingstrategie, den engagiertesten Kulturvermittler und die kreativste und
nachhaltigste Investitionsform in Kultur beteiligt. Kriterien fiir die eingereichten Wettbewerbsbei-
trage waren neben Markenidentitat, Markenerscheinung, Markenkompetenz auch die kreative
Form der Kulturvermittlung und Kulturinvestition. Die Preistrager wahlte eine achtzehnkopfige
Expertenjury aus.

Datum: 02.11.2011
www.crescendo.de

Auflage: - Kontakt: 88.594 Visitors
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inspiriert | &,
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f g

COVol32 Aligemein
Expertenjury nominiert 18 Bewerber fiir
die Kulturmarken-Awards 2011

Klassik.Dircke /
5 EURO

GUTSCHEIN Die Nomlmerlen der Kulturmarken.-. Awanls 2011 stehen fest. 107 Bewerbungen namhafter
-projekte, Stadunar nehmen, Fordervereine und Kulturinvestoren
wurden einger eicht.

Cie 18-kapfige E; ENES , Kultur, Wizssenschaft und Medien wahlte am 15
Septernber Je drei Nominiete in den sechs Kategorien  Kulturmarke", Trendmarke",
LKulturmanager’, Stadimarke”, Kulturinvestor und , Farderverein des Jahres" aus

Cer Wetthewerb zeichnet die erfolgreichsten Marketingstrategien von Kulturanbietern und
Stadten, die engagiertesten Kulturvermittler und kreativsten Inwestitionsformen in Kultur im
deutschsprachigen Raum aus und findet bereits zum sechsten Mal statt. Cie feierliche
Preiswerleihung erfolgt am 27. Cktober 2011 aufder Kulturmarken-Gala im TIP| am Kanzleramt
in Betlin.

Fiir den Preis Kulturmarke des Jahres* hat die Jury nominiert:
Burgtheater Wien

Hamburg Ballett — John Neumeier

MNRW Forum Kultur und Wirtschaft

In der Kategorie . ,Trendmarke des Jahres* wurden nominiert:
Internationales Zeitungsmuseum der Stadt Aachen
Trenntstadt Berlin

Expertenjury nominiert 18 Bewerber fiir die Kulturmarken-Awards 2011

Die Nominierten der Kulturmarken-Awards 2011 stehen fest. 107 Bewerbungen namhafter
Kulturanbieter, -projekte, Stadtmarketingunternehmen, Fordervereine und Kulturinvestoren wur-
den eingereicht.

Die 18-kopfige Expertenjury aus Wirtschaft, Kultur, Wissenschaft und Medien wahlte am 15. Sep-
tember je drei Nominierte in den sechs Kategorien ,Kulturmarke®, ,Trendmarke®, ,Kulturmana-
ger”, ,Stadtmarke”, ,Kulturinvestor” und ,Forderverein des Jahres"” aus. Der Wettbewerb zeichnet
die erfolgreichsten Marketingstrategien von Kulturanbietern und Stadten, die engagiertesten Kul-
turvermittler und kreativsten Investitionsformen in Kultur im deutschsprachigen Raum aus und
findet bereits zum sechsten Mal statt. Die feierliche Preisverleihung erfolgt am 27. Oktober 2011
auf der Kulturmarken-Gala im TIPlI am Kanzleramt in Berlin.

Fiir den Preis ,Kulturmarke des Jahres® hat die Jury nominiert:
Burgtheater Wien
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Hamburg Ballett — John Neumeier
NRW Forum Kultur und Wirtschaft

In der Kategorie ,Trendmarke des Jahres” wurden nominiert:
Internationales Zeitungsmuseum der Stadt Aachen

Trenntstadt Berlin

Podium junger Musiker e.V.

Als ,Kulturmanager des Jahres” hat die Jury nominiert:
Jirgen Bachmann, AUDI AG

Peter Schwenkow, DEAG Deutsche Entertainment AG
Steven Walter, Podium junger Musiker e.V.

Fiir die Auszeichnung ,Stadtmarke des Jahres” nominierte die Jury:
Europastadt Gorlitz Zgorzelec

KulTourStadt Gotha

Stadt Karlsruhe

In der Kategorie ,Kulturinvestor des Jahres” wurden nominiert:
Bayer Kultur

Berenberg Bank

Museum Ravensburger

Als ,Forderverein des Jahres” wurden nominiert:
Freunde und Forderer Nationaltheater Mannheim e.V.
Max-Liebermann-Gesellschaft Berlin

Museumslowen e.V., Gotha

Auf der Kulturmarken-Gala mit Preisverleihung, die mit Unterstiitzung der Deutschen Post DHL,
des Tagesspiegels und der WELTKUNST im TIPI am Kanzleramt stattfindet, geben Vertreter der
Jury vor 500 Entscheidungstragern und Kommunikatoren aus Kultur, Wirtschaft, Politik und Me-
dien die Preistrager in den jeweiligen Kategorien bekannt.Die Gala ist der Hohepunkt des Kulturin-
vest-Kongress, dem groten Branchentreff fiir Kulturmanagement, Kulturmarketing und Kultur-
sponsoring im deutschsprachigen Raum, der bereits zum dritten Mal am 27. und 28. Oktober 2011
in Berlin stattfindet.

Datum: 19.09.2011
www.crescendo.de

Auflage: - Kontakt: 88.594 Visitors
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Vorsprung durch Kultur

des Jahres 2011"

Nr, 61 - November 01 39

EM

- der Monat: Themen ¢ Hintergriinde

Jiirgen Bachmann, Preistrager des Kulturmarken-Award  Kulturma-
nager des Jahres 20m*

Ein Beitrag von Dirk Schiitz, dssEKultunmanagement. net

Das Berufshild des Kulturmanagers bew, der Kulmirmanagerin hat sich in
den letzten Jahren stark aus: 1, und das Tac verbreiterte
sich enorm, Man findet sie nicht nur in den klassischen Kultureinrichtungen
wie in Theatern und Museen oder als Kilnstlermanager. Heute sind Kulrur-
manzgerinnen in ganz unterschiedlichen Kontexten titig, in Stiftungen,
Banken oder in den Marketing-, Sponsoring-, und Kulturabreilungen von
weltweit 1 n. Ein diversifizierender Prozess, der die
Anspriiche an das Berufsbild stetig verandert und weiterhin verindern wird,

Gerade in Wirtschafts- und Industrieunternshmen ist die Arbeitvon Kultur-
managem ein tagtiglicher Spagat, hat man doch dieverschiedensten Anspri-
chezu beriicksichtigen und anzugleichen oder schwierige Kommunikations-
prozesse zu meistern, Der Glaube an die Sinnhaftigkeit des eigenen Tuns, die
hohen kimstlerischen Ambitionen und die Erwartungen der Kulturschatfen-
den, Kulturpartner und des Publikums muss man in Einklang bringen mit den
Zielen von Aktioniren und Vorstand, mit den Kommunikationsstrategien der
PR- und Markstingabteilungen, den Forderungen von Konzernmi tarbeitern an
die gesellschaftliche Verantwortung des Arbeitgebers sowie mit den Erwartun-
gen des Unternehmensumfeldes und der Region.

Unser diesjihriger Preistriger, Jirgen Bachmann, versteht es melsterhaft,
diesen Anforderungen gerecht zu werden und sie in eine ausgewogene Balance
miteinander zu bringen, Wie diese scheinbar entgegengesetzten Welten zi-
sammengefiihrt werden kinnen, hater schon zu Smdienzeiten gelernt und
praktiziert, Das BWL-Studium verband er einvernehmlich mit dem Studium
derMusikpédagogik, bei dem auch er in kiinstlerischen Fachern ausgebildet
wurde. Die eigene kiinstlerische Tarigkeit lisstihn bis heute nichtlos, und so
bereichert er das Leben der Region mit ten als klassischer
Singer oder Saxofonist. Jiirgen Bachmann ifbernahm, nach einer Anstellung

1s Assistent des gest Direktors des Niirnberg, im

Jahre 2005 die Stelle des Kulturreferenten der AUDIAG und begann 2008 die

Jurgen Bachmann, Preistrager des Kulturmarken-Award ,Kulturmanager

Am 27. Oktober wurden im TIPI am Kanzleramt die Kulturmarken-Awards 2011
in Rahmen einer gelungenen und kurzweiligen Gala verliehen. Jirgen Bachmann,
Leiter der Kulturabteilung von AUDI, bekam von Dirk Schiitz, Geschaftsfiihrer
der KM Kulturmanagement Network GmbH, den Preis fiir den ,,Kulturmanager
des Jahres” Uberreicht. Die Laudatio von Dirk Schitz erhielt eine

so hohe Resonanz, dass wir lhnen diese in leicht gednderter Form zur Verfiigung
stellen mochten. Ein Beitrag von Dirk Schiitz, ds@Kulturmanagement.net
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Das Berufsbild des Kulturmanagers bzw. der Kulturmanagerin hat sich in

den letzten Jahren stark ausdifferenziert, und das Tatigkeitsfeld verbreiterte

sich enorm. Man findet sie nicht nur in den klassischen Kultureinrichtungen

wie in Theatern und Museen oder als Kiinstlermanager. Heute sind Kulturmanagerinnen
in ganz unterschiedlichen Kontexten tatig, in Stiftungen,

Banken oder in den Marketing-, Sponsoring-, und Kulturabteilungen von
weltweit agierenden Unternehmen. Ein diversifizierender Prozess, der die
Anspriiche an das Berufsbild stetig verandert und weiterhin verandern wird.
Gerade in Wirtschafts- und Industrieunternehmen ist die Arbeit von Kulturmanagern
ein tagtaglicher Spagat, hat man doch die verschiedensten Anspriiche

zu beriicksichtigen und auszugleichen oder schwierige Kommunikationsprozesse
zu meistern. Der Glaube an die Sinnhaftigkeit des eigenen Tuns, die

hohen kiinstlerischen Ambitionen und die Erwartungen der Kulturschaffenden,
Kulturpartner und des Publikums muss man in Einklang bringen mit den

Zielen von Aktionadren und Vorstand, mit den Kommunikationsstrategien der

PR- und Marketingabteilungen, den Forderungen von Konzernmitarbeitern an
die gesellschaftliche Verantwortung des Arbeitgebers sowie mit den Erwartungen
des Unternehmensumfeldes und der Region.

Unser diesjahriger Preistrager, Jirgen Bachmann, versteht es meisterhaft,

diesen Anforderungen gerecht zu werden und sie in eine ausgewogene Balance
miteinander zu bringen. Wie diese scheinbar entgegengesetzten Welten zusammengefiihrt
werden konnen, hat er schon zu Studienzeiten gelernt und

praktiziert. Das BWL-Studium verband er einvernehmlich mit dem Studium

der Musikpadagogik, bei dem auch er in kiinstlerischen Fachern ausgebildet
wurde. Die eigene kiinstlerische Tatigkeit lasst ihn bis heute nicht los, und so
bereichert er das musikalische Leben der Region mit Konzerten als klassischer
Sanger oder Saxofonist. Jiirgen Bachmann tibernahm, nach einer Anstellung

als Assistent des geschaftsfiihrenden Direktors des Staatstheaters Niirnberg, im
Jahre 2005 die Stelle des Kulturreferenten der AUDI AG und begann 2008 die
kulturellen Aktivitaten des Konzerns strategisch in einer Kulturabteilung zu
blindeln. Seither haben sich die kulturellen Projekte und Veranstaltungen rasant
entwickelt. Die Anzahl ist in dieser Zeit exponentiell von 52 auf 187 gestiegen
und deren Qualitat findet eine lberregionale Beachtung.

Mit der in der Unternehmenswelt einzigartigen AUDI Jugendchorakademie, den
zahlreichen Veranstaltungen wie dem AUDI Jazz Festival, den AUDI Sommerkonzerten,
dem AUDI RockPop Festival oder auch dem konzerninternen Kultur-Consulting-
Service fir die Vertriebsregionen und den Volkswagen-Konzern hat Jiirgen

Bachmann MaRstabe gesetzt. Er entwickelt dabei innovative Projekte wie

auch Vermittlungsformen und beeinflusst maRgeblich das kulturelle Leben

und kiinstlerische Schaffen der Region und dariiber hinaus — und das tber

alle Generationen hinweg. Wie sehr sein Herz fiir die Kultur schlagt, zeigt

auch sein iiberdurchschnittliches privates Engagement, das er geschickt mit
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der Unternehmensarbeit zu verbinden weil. So setzt er sich als Geschaftsfiihrer

der Internationalen Simon Mayr Festspiele und der Simon Mayr Kultur GmbH,

als kiinstlerischer Leiter der Neuburger Festspiele oder als Vorstandsmitglied im
Freundeskreis Museum flr Konkrete Kunst Ingolstadt fir die Vermittlung nachhaltiger
kultureller Werte ein.

Kultur und kulturelle Werte sind die Grundlage fiir eine funktionierende Gesellschaft
und Wirtschaft — letztlich ist ohne diese ein verniinftiges wirtschaftliches

Handeln nicht moglich. Was passiert, wenn das vergessen wird, konnen

wir derzeit tagtaglich in den aktuellen Nachrichten beobachten. Umso wichtiger
ist es, dass Menschen wie Jiirgen Bachmann kulturelle Arbeit in Unternehmen
ermoglichen, vorantreiben und vermitteln. Sie sind es, die durch

kiinstlerische Freiraume und Experimentierflichen den Unternehmen die innovative
Kraft von Kunst und Kultur zugénglich machen. Ich bin davon Uberzeugt,

dass gerade dies in der heutigen vernetzten und globalisierten Welt der

zentrale Unterschied ist, der Unternehmen zukunftsfahig macht. Und wer

weil: vielleicht fiihrt ein solches Engagement in naher Zukunft dazu, dass es

den ersten CCO, den ersten Chief Cultural Officer in einem Unternehmen

gibt. Und vielleicht lauten dann Slogans nicht mehr ,,Vorsprung durch Technik®,
sondern "Vorsprung durch Kultur". Ein solches Statement stiinde jedenfalls

auch einer zukunftsorientierten Gesellschaft gut zu Gesicht.

Dass sich Jiirgen Bachmann auf dem Podium nicht mit Worten, sondern mit

einem von ihm auf dem Saxophon gespielten Stiick bedankte, zeigte einmal

mehr, welche Bedeutung Kunst und Kultur im Leben des Kulturmanagers

spielen und Basis seiner Leidenschaft sind.

Datum: 08.11.2011
www.kulturmanagement.net

Auflage: - Kontakt: J 21.500 Visitors
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Nr, 6o Oktober ao11 38 Nr, 60 - Oktober 2011 39
EM - der Monat; Vorgestdlt,,. EM - der Monat; Vargestdlt.,

lie nie ir de ages

A f‘{ 11¢ 21> Sein intensives Engagement zeigt, griffe wie Unterhaltung und
’\.q E AVILL S‘f E g\ Hochkultur sehr wohl miteinander einhergehen und ein breites Publikum
‘begeistern kiinnen.

N\
)1

Die Nominierun gen fiir den , Kulturmanager des Jahres z2on"

alter
: : : e Derjiingste Nominierte, Steven Walter, sorgte mit der Criindung des PODL

" _ UMS - Junges Ewopaisches Musikfestival Esslingen im Jahr 2009 fiir mehr als nur

e Aufmerksamkeit, Mit dem Anspruch liber die starren Traditionen der klassi-
schen Auffiihrungskultur hinaus ein in alle erdenMichen Richtungen junges

Festivalzu griinden, startet= er das Projekt konsequent gadacht mit aus-

Ein Beitrag von Veronika Schuster, ysekulturmanagement net schlieflich Gleichaltrigen, Bedenkt man, dass auch er erst 23 Jahre jung war,
wird der erhéhte Aufm i d in den Medien versti h, Von Be-
ginn an wurde mit hdchster Professionalitit und immensem [deenreichtum

cettenreiche Engagement der Audi-Kulturabteilung wird mafgeblich gearbeitet und zahlreiche Einzelprojekte ins Leben gerufen, darunter die

von dessen kinstlerischen Leiter, Jiirgen Bachmann, gestaltet und vorange- Class cal Club Ni ght PODIUM 360°, PODIUM, Education oder das Patenschaftspro-

trieben, Der studierte Betriebswirt und Musikpadagoge libernahm die Aufgabe gramm PODTUMVierOhren, Was folgten, waren Auszeichnungen wie der ECHO

des Ku im Jahr 2005 und erri sulzessive durch die Biinde- Klassik 2000, der red dot communication design award oder der Deut sche Jugendorchest er-

Ihung der kulturellen Aktivititen eine ganzheitliche Kulturstrategie fiir den peeis zorg/m, Fiir Steven Walter und sein junges Tearn, im Alter von 17 bis 25

Korzern, Zu den Aktivitaten des Unternehmens zahlt die Nachwuchsforde- Jahren, ist die Einbindung von Medien des Web 2.0 eine Selbstverstindlich-

rung mit der Audi Jugendchorak ademie, den Audi K ten, Rhapsodyin schod keit und durch konsequentes Crowdfunding eine der finanziellen Stitzpfeiler

oder auch die Furopélsche Jazzakademie. Hinzu kommen zahlreiche weitere Ange- des Projektes, Dennoch ebenso selbstverstindlich ist es, fiir das Festival alle
bote, die die Standortattraktivitat erhohen sollen, darunter Sommer-, Winter- Altersgruppen fiir eine nene Kultur im Konzertwesen zu begeistern, Ge-

und Benefiz-Komzerte, eine Jazzreihe und tagliche Filmauffithrungen im Pro- spannt ist vor allem zu erwarten, was der junge Kulmrmanager in den

grammkino im Audi Forum und ein RockPop Festival, Dass diese Kultur wicht- A Jahren noch verwirkli wird, Lesen Sie auch den Kommentar

ger der Unternehmenspk ist, schildert bereits seit 1962 von Steven Walter um aktuellen Themenschwerpunkt Kinstler als Manager auf

die unterr T igene Blasesphilli ie, besezt mit aktuellen und ehemali- Seite 3.9

gen Mitarbeitern, die aber auch Musikem aus der ganzen Region offen steht.

Auch die Initiierung, Konzeption und Durchfiihrung der Simon Magr Festspiele

gehen auf das intensive Engagement von Jiirgen Bachmann, selbst leiden- WEITERE INFORMATIONEN

akever Sol honist und Solobass, zuriick, Die Verlei der Awards findet im Rahmen der Kulturmar-

ken-Cala am 27, Oktober 201 im Tipi am Kanzleramt statt,

istder ,Gr -hmer" unter den diesjahrigen Nomi-
nierten fiir den Kulturmanager des Jahres. Als Vorstand der DEAG Deutsche En-
tertainment AG leitet er den erfolgreichsten Tourneeveranstalter im Bereich
Unterhaltung, Klassik und Show in Deutschland, Aufsehen erregte zuletzt
sein Projekt der Seefestspiele am Berliner Wannsee, bei denen er, begleitet
von einer erhohten Medienanfmerksamkeit, die Anspriiche der Kunst, des
Publikums und des Berliner Senats, amtlich der Umweltbehorde, jonglieren
musste und mit mehr als 40000 verkauften Tickets zum Erfolg filhrte. Peter
Schwenkow setzt sich seit Jahzehnten fiir die Professionalisierung der Un-
terhaltungs- und Tourneebranche ein, dabei begleitet et Kiinstler, wie Vitto-
rio Grigolo oder David Garrett von Beginn an und steht ihnen als Berater zur
Seite, Peter Schwenkow gibt sein erworbenes Wissen bei seiner Lehrtatighkeit
am Insti iir Kudltur- und Med Hamburg an die Studenten weiter,

Drei fur Musik

Die Nominierungen fir den ,Kulturmanager des Jahres 2011

In der September-Ausgabe des KM Magazins haben wir Ihnen iiber das Engagement
des Kulturmanagement Networks im Rahmen des Kulturmarken-Awards

berichtet. Am 15. September hat nun die 18-kopfige Jury drei herausragende
Kulturmanager nominiert, die wir lhnen im Folgenden naher vorstellen

mochten. Ein Beitrag von Veronika Schuster, vs@kulturmanagement.net
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Jiirgen Bachmann

Das facettenreiche Engagement der Audi-Kulturabteilung wird malgeblich

von dessen kiinstlerischen Leiter, Jirgen Bachmann, gestaltet und vorangetrieben.
Der studierte Betriebswirt und Musikpadagoge tibernahm die Aufgabe

des Kulturreferenten im Jahr 2005 und errichtete sukzessive durch die Biindelung
der kulturellen Aktivitaten eine ganzheitliche Kulturstrategie fiir den

Konzern. Zu den Aktivitaten des Unternehmens zahlt die Nachwuchsforderung

mit der Aud/ Jugendchorakademie, den Audi Kinderkonzerten, Rhapsody in schoo/
oder auch die Furopdische Jazzakademie. Hinzu kommen zahlreiche weitere Angebote,
die die Standortattraktivitat erhdhen sollen, darunter Sommer-, Winterund
Benefiz-Konzerte, eine Jazzreihe und tagliche Filmauffiihrungen im Programmkino
im Audi Forum und ein RockPop Festival. Dass diese Kultur wichtiger

Bestandteil der Unternehmensphilosophie ist, schildert bereits seit 1962

die unternehmenseigene Blaserphilharmonie, besetzt mit aktuellen und ehemaligen
Mitarbeitern, die aber auch Musikern aus der ganzen Region offen steht.

Auch die Initiierung, Konzeption und Durchflihrung der Simon Mayr Festspiele
gehen auf das intensive Engagement von Jiirgen Bachmann, selbst leidenschaftlicher
und aktiver Solo-Saxophonist und Solobass, zuriick.

Peter Schwenkow

Peter Schwenkow ist der ,GroRunternehmer” unter den diesjahrigen Nominierten
fiir den Kulturmanager des Jahres. Als Vorstand der DEAG Deutsche Entertainment
AG leitet er den erfolgreichsten Tourneeveranstalter im Bereich

Unterhaltung, Klassik und Show in Deutschland. Aufsehen erregte zuletzt

sein Projekt der Seefestspiele am Berliner Wannsee, bei denen er, begleitet

von einer erhéhten Medienaufmerksamkeit, die Anspriiche der Kunst, des
Publikums und des Berliner Senats, amtlich der Umweltbehorde, jonglieren

musste und mit mehr als 40.000 verkauften Tickets zum Erfolg fiihrte. Peter
Schwenkow setzt sich seit Jahrzehnten fiir die Professionalisierung der Unterhaltungs-
und Tourneebranche ein, dabei begleitet er Kiinstler, wie Vittorio

Grigolo oder David Garrett von Beginn an und steht ihnen als Berater zur

Seite. Peter Schwenkow gibt sein erworbenes Wissen bei seiner Lehrtatigkeit

am /nstitut fir Kultur- und Medienmanagement Hamburg an die Studenten weiter.
Sein intensives Engagement zeigt, dass Begriffe wie Unterhaltung und

Hochkultur sehr wohl miteinander einhergehen und ein breites Publikum
begeistern konnen.

Steven Walter

Der jlingste Nominierte, Steven Walter, sorgte mit der Griindung des PODIUMS

- Junges Europdisches Musikfestival Esslingen im Jahr 2009 fiir mehr als nur
Aufmerksamkeit. Mit dem Anspruch iiber die starren Traditionen der klassischen
Auffiihrungskultur hinaus ein in alle erdenklichen Richtungen junges

Festival zu griinden, startete er das Projekt konsequent gedacht mit ausschlieRlich
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Gleichaltrigen. Bedenkt man, dass auch er erst 23 Jahre jung war,

wird der erhohte Aufmerksamkeitsgrad in den Medien verstandlich. Von Beginn

an wurde mit hochster Professionalitat und immensem ldeenreichtum

gearbeitet und zahlreiche Einzelprojekte ins Leben gerufen, darunter die

Classical Club Night PODIUM 360°, PODIUM.Education oder das Patenschaftsprogramm
PODIUM.VierOhren. Was folgten, waren Auszeichnungen wie der ECHO

Klassik 2010, der red dot communication design award oder der Deutsche Jugendorchesterpreis
2010/11. Fiir Steven Walter und sein junges Team, im Alter von 17 bis 25

Jahren, ist die Einbindung von Medien des Web 2.0 eine Selbstverstandlichkeit

und durch konsequentes Crowdfunding eine der finanziellen Stiitzpfeiler

des Projektes. Dennoch ebenso selbstverstandlich ist es, fiir das Festival alle
Altersgruppen fiir eine neue Kultur im Konzertwesen zu begeistern. Gespannt

ist vor allem zu erwarten, was der junge Kulturmanager in den

nachsten Jahren noch verwirklichen wird. Lesen Sie auch den Kommentar

von Steven Walter zum aktuellen Themenschwerpunkt Kiinstler als Manager auf

Seite 3.

WEITERE INFORMATIONEN
Die Verleihung der Kulturmarken-Awards findet im Rahmen der Kulturmarken-
Gala am 27. Oktober 2011 im Tipi am Kanzleramt statt.

Datum: o07.10.2011
www.kulturmanagement.net

Auflage: - Kontakt: J 21.500 Visitors
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Nr, 55 September 3011 Iy
FEM - der Monat: Themen o Hint ergriinde

Kulturmanager auf
ihrem Weg begleiten

Uber das Engageérnent fiir den Wet tbewerb | Kulturmanagerln des Jahres*

Ein Beitrag von Dirk Schiitz, dsekulturmanagement.net

Eulturmanagerinnen werden als vieles bezeichnet, als Ermoglicher, als Ver-
mittler undVermarkter, als Visionar und Inszenator, als Crenzganger und
Dolmetscher, als Kulturunternehmer und Einzelkampfer (siehe u.a, Van den
Berg, zo007, Fohl 2008), Zutreffend ist wahrscheinlich eine Summe von allemn,
Denn das Berufshild FulmurmanagerIn lisst sich auch nach mehr als 2o Jah-
ren nicht definitiv festlegen, Zu breit ist das Berufsfeld aufgestallt, zu unter-
schiedlich daz Einsatzfeld - von Fihrung und Management itber Marketing,
Offentlichkeitsarbeit, Fundraising eder Controlling hin zu den Bereichen der
Programmplanung, der inszenatorischen oder kuratorischen Dramaturgie,
Das mag in mancher Hinsicht ein Problem sein, vor allem wenn es um not-
wendige Arbeitsplatzbeschreibungen oder klare Honorarverhandlungen geht,
Doch macht diese Vielfalt und Ereativitit, das ruhelose Dazwischen, das
Spannungsfeld der Einsatzbereiche wiederum den Reiz des Berufs Kulturma-
nagern aus, Seinen Widerhall findet dieser imn stetig erhohten Bedarf an
Fach- und Fithrungskriften im Eulturbetrieb wie auch in der konstant stei-
genden Zahl an Kul tarmanagementstudiengangen,

Seit nunmehr 15 Jahren sind wir darum berniiht, das , Berufsbild" des FKul-
turmanagers mit zu gestalten und weiter zu entwickeln, Wir begleiten Knl
turmanagerinnen und Kulturmanager von der ersten Suche nach einem ge-
elgneten Smdienangebot, mit dem weltweit grofiten Studienfithrer, iiber die
Recherche nach geeigneten Praktika zum Erlangen erster Berufserfahrung
und den erfolgreichen Einstieg ins Berufsleben mit der ersten Anstellung -
der Stellenmarkt ist weithin bekannt und das einzige umfassende Angebotin
diegem Bereich - bis hin zur Besetzung von Fiihmungspositonen und dariiber
hinauns im Sinne eines berufaqualifizierenden, lebenslangen Lernens, Unser
Anspruch dabei ist die Professionalisierung des Fultursektors durch breite
Informations- und Wissenswermittlung zu unterstiitzen, Wir machten den
Fach- und Fiithrungskriften ermoglichen, den bestehenden Heransforderun-

Kulturmanager auf ihrem Weg begleiten

Uber das Engagement fiir den Wettbewerb ,Kulturmanagerin des Jahres”

Seit 2008 verleiht die Agentur Causales im Rahmen des Ku/turmarken Award neben

den Kategorien Kulturmarke, Trendmarke, Stadtmarke, Kulturinvestor

und Forderverein, auch den Preis fiir den ,Kulturmanagerin des Jahres®. Ku/turmanagement

Network ist in diesem Jahr zum vierten Mal Presenter dieser
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Auszeichnung. Dirk Schiitz, Geschaftsfihrer des Ku/turmanagement Networks,
erklart warum dieser Preis so wichtig ist und von seinem Unternehmen geférdert
wird. Ein Beitrag von Dirk Schiitz, ds@kulturmanagement.net

Kulturmanagerinnen werden als vieles bezeichnet, als Ermoglicher, als Vermittler
und Vermarkter, als Visionar und Inszenator, als Grenzganger und

Dolmetscher, als Kulturunternehmer und Einzelkdampfer (siehe u.a. Van den

Berg, 2007, Fohl 2008). Zutreffend ist wahrscheinlich eine Summe von allem.
Denn das Berufsbild Kulturmanagerin lasst sich auch nach mehr als 20 Jahren
nicht definitiv festlegen. Zu breit ist das Berufsfeld aufgestellt, zu unterschiedlich
das Einsatzfeld - von Fiihrung und Management lber Marketing,
Offentlichkeitsarbeit, Fundraising oder Controlling hin zu den Bereichen der
Programmplanung, der inszenatorischen oder kuratorischen Dramaturgie.

Das mag in mancher Hinsicht ein Problem sein, vor allem wenn es um notwendige
Arbeitsplatzbeschreibungen oder klare Honorarverhandlungen geht.

Doch macht diese Vielfalt und Kreativitat, das ruhelose Dazwischen, das
Spannungsfeld der Einsatzbereiche wiederum den Reiz des Berufs Kulturmanagerin
aus. Seinen Widerhall findet dieser im stetig erhchten Bedarf an

Fach- und Fihrungskraften im Kulturbetrieb wie auch in der konstant steigenden
Zahl an Kulturmanagementstudiengangen.

Seit nunmehr 15 Jahren sind wir darum bemtht, das ,Berufsbild“ des Kulturmanagers
mit zu gestalten und weiter zu entwickeln. Wir begleiten Kulturmanagerinnen
und Kulturmanager von der ersten Suche nach einem geeigneten

Studienangebot, mit dem weltweit groten Studienfiihrer, lber die

Recherche nach geeigneten Praktika zum Erlangen erster Berufserfahrung

und den erfolgreichen Einstieg ins Berufsleben mit der ersten Anstellung -

der Stellenmarkt ist weithin bekannt und das einzige umfassende Angebot in
diesem Bereich - bis hin zur Besetzung von Fiihrungspositionen und dariiber
hinaus im Sinne eines berufsqualifizierenden, lebenslangen Lernens. Unser
Anspruch dabei ist die Professionalisierung des Kultursektors durch breite
Informations- und Wissensvermittlung zu unterstiitzen. Wir moéchten den

Fach- und Fihrungskraften ermoglichen, den bestehenden Herausforderungen
erfolgreich zu begegnen. Denn Kulturmanagement ist, wie es Klaus Siebenhaar
2003 bezeichnete, eine ,Collagendisziplin®, die ein stetes Lernen und

die Fahigkeit sich offen auf neue Situationen einstellen zu kénnen, bedingt.

Eine Auszeichnung wie ,KulturmanagerIn des Jahres” zu unterstiitzten war

fiir uns daher mehr als naheliegend. Verschafft sie doch den Leistungen der
Kulturschaffenden Anerkennung und zeigt der Offentlichkeit, dass ein lebendiger
Kulturbetrieb genau diese engagierten Krafte braucht, um eine

kiinstlerische Idee in eine vermittelbare Form zu gieRen.

Mit Markus Rindt, Leiter der Dresdner Sinfoniker, Folkert Uhde, Griinder des
Radialsystem V in Berlin, Karl Janssen, Duisburger Beigeordneter fiir Kultur

und Silke Fischer, Initiatorin und Leiterin des Marchenland e.V. konnten bisher
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Kulturmanagerinnen ausgezeichnet werden, die mit innovativem Engagement

und viel Herzblut Ideen, Projekte und Initiativen vorangetrieben haben.

Sie ruhen sich keineswegs auf gewonnen Lorbeeren aus, sondern suchen
unermidlich nach kreativen und neuen Wegen, um den Kulturbetrieb abwechslungsreich
zu gestalten und eine nachhaltige Zukunft zu erméglichen.

Kulturmanagerinnen wie sie sind es, die diesem nichtdefinierten Beruf doch

ein Gesicht geben. Sie machen ihn greifbar, zeigen die Vielfaltigkeit wie auch

die Notwendigkeit dieser Profession. Daher sind wir liberzeugt, dass ein Preis

wie der ,Kulturmanagerin des Jahres” eine wichtige Instanz ist, um die Bedeutung
und anhaltende Brisanz dieser Disziplin zu reflektieren. Wir freuen

uns daher auch in diesem Jahr, am 28. Oktober, die Auszeichnung an einen
herausragenden Kulturmanager oder eine Kulturmanagerin iibergeben zu

dirfen.

Die Nominierten der Kulturmarken-Awards 2011

107 Bewerbungen namhafter Kulturanbieter, -projekte, Stadtmarketingunternehmen,
Fordervereine und Kulturinvestoren wurden eingereicht. Die 18-

kopfige Expertenjury aus Wirtschaft, Kultur, Wissenschaft und Medien

wahlte am 15. September je drei Nominierte in den sechs Kategorien:

"Kulturmarke des Jahres"

* Burgtheater Wien

* Hamburg Ballett - John Neumeier
* NRW Forum Kultur und Wirtschaft

"Trendmarke des Jahres"

* Internationales Zeitungsmuseum der Stadt Aachen
* Trenntstadt Berlin

* Podium junger Musiker e.V.

"Kulturmanager des Jahres"

* Jirgen Bachmann, AUDI AG

» Peter Schwenkow, DEAG Deutsche Entertainment AG
* Steven Walter, Podium junger Musiker e.V.

"Stadtmarke des Jahres"

* Europastadt Gorlitz/Zgorzelec
* KulTourStadt Gotha

* Stadt Karlsruhe

"Kulturinvestor des Jahres"
* Bayer Kultur
* Berenberg Bank
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* Museum Ravensburger

"Forderverein des Jahres"

* Museumslowen e.V., Gotha

* Freunde und Forderer Nationaltheater Mannheim e.V.
* Max-Liebermann-Gesellschaft Berlin

Datum: 21.09.2011

www.kulturmanagement.net

Auflage: -

Kontakt: & 21.500 Visitors
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= Regionen » Machrichten = Stadtrmarke des Jahres

DR-Code-Kampagne
Bewerten Sie diesen Artikel
Stadtmarke des Jahres

Schmalkalden {fh} - Die KulTourStadt Gotha GmbH hat mit ihrer

Stadtmarke ,Gotha adelt™ den Kulturmarken Award in der Kategorie 0.0
JStadtmarke des Jahres 2011™ gewonnen. Fiir die begehrte Auszeichnung !
hatten sich 107 namhafte Kulturanbieter, Firdervereine und

Kulturinvestoren beworben. Im Finale um die beste Stadtmarke hat sich

Gotha gegen die Stadte Karlsruhe und Girlitz durchgesetzt.

Mochten Sie diesen Artikel

- Beeindruckt hat die 18-kopfige Jury
Ol - die Bandbreite, durch die der Claim
[ : % ; LGotha adelt® auf pfiffige Art und wp Wersenden =, Drucken
% Weise komrmuniziert wird. So ist die
ot gemeinsam mit der Fachhochschule
i 1;: schmalkalden initierte,
=z deutschlandweit grifte QR-Code- Weiterflihrende Links zum Thema
E_“% Kampagne genauso Bestandteil wie
B der ,Gotha adelt"-Laden mit v Werkirzte Gffnungszeiten der Museen in
Produkten aus der Region. Flr Gatha
Smgr‘tphonebest;er gibt es seit . b Diabetiker Selbsthilfegruppe Gotha sucht
einigen Monaten in der Stadt verteilte "~ Mitglieder
QR Codes an historischen Gebiuden,
Diese miissan nur abfotografiert v Kulturmarken Award
werden, um im Internet eing v Iris Gleike mit Birgersprechstunde in
Informationsseite zur Stadtgeschichte Gotha
Die Fachhochschule aufzurufen,
e S ¥) Junge Kinstler widmen sich dem Thema
QR-Code-Kampagne. Jagd
Anzeige
@ Foto: Frank Harnschuch e e

Stadtmarke des Jahres

e DEUTSCHLAND

A
toaay
Startseite Regionen Forum Blog MEIN Today Marktplatz .

Schmalkalden (fh) - Die KulTourStadt Gotha GmbH hat mit ihrer Stadtmarke ,Gotha adelt” den
Kulturmarken Award in der Kategorie ,Stadtmarke des Jahres 2011" gewonnen. Fiir die begehrte
Auszeichnung hatten sich 107 namhafte Kulturanbieter, Fordervereine und Kulturinvestoren be-
worben. Im Finale um die beste Stadtmarke hat sich Gotha gegen die Stadte Karlsruhe und Gorlitz
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durchgesetzt.

Beeindruckt hat die 18-kopfige Jury die Bandbreite, durch die der Claim ,Gotha adelt” auf pfiffige
Art und Weise kommuniziert wird. So ist die gemeinsam mit der Fachhochschule Schmalkalden
initiierte, deutschlandweit grolkte QR-Code-Kampagne genauso Bestandteil wie der ,Gotha adelt"-
Laden mit Produkten aus der Region. Fiir Smartphonebesitzer gibt es seit einigen Monaten in der
Stadt verteilte QR Codes an historischen Gebauden. Diese mussen nur abfotografiert werden, um
im Internet eine Informationsseite zur Stadtgeschichte aufzurufen.

Datum: 07.11.2011
www.dtoday.de

Auflage: - Kontakt: -
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DEUTSCHLAND

3.

LoGay » .

Startseite Regionen Forum Blog MEIN Today Marktplatz 1 ‘ |
UBERSICHT | MACHRICHTEM | PANORAMA | POLITIK | SPORT | WIRTSCHAFT | BILDER | VIDEOS | VERAMSTALTUNGEN

®» Regionen » Machrichten » Residenzstadt Gotha mit begehrtern Titel "Beste Stadtrmarke des Jahres" 2011 ausgezeichnet

Das war denkwiirdig in der Hauptstadt

Residenzstadt Gotha mit begehrtem Titel
"Beste Stadtmarke des Jahres" 2011
ausgezeichnet 0,0

Bewerten Sie diesen Artikel

GothafBerlin {psstadtfmdk} - Zweimal Gotha, erstmals in Thiiringen eine

exklusive Ehrung. Die Residenzstadt Gotha hatte doppelten Grund zur

Freude, denn in Berlin sahnte die thiiringische Residenzstadt gleich zwei

tolle renommierte Preise ab. Mdchten Sie diesen Artikel

w Versenden = Drucken

Weiterfilhrende Links zum Thema |

¥ Auto-Brandstifter in Berlin gefasst I

b Gedenktafel am Checkpoint Charlie
eingeweiht

k) \erdichtige stellen sich nach Attacke in
Berliner U-Bahn l

Das Foto zeigt Kulturdirektor Mario Schiefelbein vorne in der Mitte, & Fotor privat

b} Unter Terrorverdacht gefasste Berliner aus

In dem von der Gesellschaft fur Kulturmarketing und Kultursponsoring U-Haft frei

GmbH ausgelobten nationalen Wetthewerb um "Deutschlands beste V) Erneut zwei Angriffe auf Fahrgaste in
Stadtmarke des Jahres 2011" holte sich die KulTourStadt Gotha GmbH unter Berliner U-Bahn

Federfihrung von Kulturdirektor Mario Schiefelbein mit Gothas

brandaktueller Dachmarke "Gotha adelt” den begehrten Titel. Der Anzeige

Museumslowen eV, zur Forderung des Museums der Natur Gotha errang in
der Kategorie "Forderverein des Jahres 2011" einen weiteren der hei

NO Eintritt frei!

Residenzstadt Gotha mit begehrtem Titel "Beste Stadtmarke des Jahres" 2011 ausgezeichnet

Gotha/Berlin (psstadt/mdk) - Zweimal Gotha, erstmals in Thiiringen eine exklusive Ehrung. Die Resi-
denzstadt Gotha hatte doppelten Grund zur Freude, denn in Berlin sahnte die thiringische Residenz-
stadt gleich zwei tolle renommierte Preise ab.

In dem von der Gesellschaft fir Kulturmarketing und Kultursponsoring GmbH ausgelobten nationalen
Wettbewerb um "Deutschlands beste Stadtmarke des Jahres 2011" holte sich die KulTourStadt Gotha
GmbH unter Federfiihrung von Kulturdirektor Mario Schiefelbein mit Gothas brandaktueller Dachmar-
ke "Gotha adelt” den begehrten Titel. Der Museumslowen e.V. zur Forderung des Museums der Natur
Gotha errang in der Kategorie "Forderverein des Jahres 2011" einen weiteren der heill begehrten Ti-
tel. Erstmals ist eine Stadt unter 50.000 Einwohnern in Deutschland auf der angesagten Berliner
Gala gleich mit zwei Preisen ausgezeichnet worden. "Ich bin stolz auf Gothas Kulturbiirger” war der
erste Satz von Oberbirgermeister Knut Kreuch am Abend der Auszeichnung, der sich immer wieder

fir die neue Dachmarke, auch gegen groRe Widerstande stark gemacht hat. "Das Barocke Universum
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Gotha" und die "Dachmarke Gotha adelt” haben sich in wenigen Jahren zu exquisiten Aushangeschil-
dern fiir Gotha entwickelt, auf die wir als Biirger zu recht stolz sein konnen. Unser Beitrag bleibt nun
weiterhin als Botschafter fiir eine sympathische deutsche Stadt aufzutreten und den Namen Gotha
europaisch zu firmieren. Ich bin sicher, dass die so. EUROPEADE in Gotha 2013 uns neue Impulse
geben wird" beschloss der Gothaer Oberbiirgermeister sein Statement zur Auszeichnung seiner Stadt.

Datum: 31.10.2011
www.dtoday.de

Auflage: - Kontakt: -
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» Regionen = Machrichten » Residenzstadt als ,Stadtmarke des lahres® nominiert

«Gotha adelt” iiberzeugt Jury

Residenzstadt als ,,Stadtmarke des
Jahres" nominiert

Bewerten Sie diesen Artkel

Gotha {ms/mdk) - Die Stadtmarke .Gotha adelt" hat gute Chancen, am 0o
27. Oktober in Berlin als ,Stadtmarke des Jahres" ausgezeichnet zu
werden.

Eine 18-kdpfige, hochkaritia besetzte Experten-Jury unter Vorsitz von Prof.  Mdchten Sie diesen Artikel
Dr. Oliver Scheytt, dem Prasidenten der Kulturpolitischen Gesellschaft v,
zeigte sich von der Bewerbung, die von der KulTourStadt Gotha GmbH

eingereicht worden war, beeindruckt. Im Finale stehen neben Gotha die = Wersenden =, Drucken
Stadte Karlsruhe und Gorlitz. Insgesamt 107 Kulturanbieter, Marketing-

Beauftragte und Férdervereine bewarben sich in diesem Jahr um die in

sechs Kategorien vergebenen Auszeichnungen, Bewertet wurden der

konsegquente und professionelle Markenaufbau bzw. die wWeiterfiihrende Links zum Thema
Markeninszenierung mit Kultur als Kern. In den Bewerbungsunterlagen

Gothas wurde Bezug genommen auf die Entwicklung des Claims .Gotha ¥, Razzia bei Rockergruppe "Hells Angels” in
adelt”, Ober den sich aus dem geschichtlichen Bezug eine glanzvolle Berlin

Perspektive fir die Zukunft ableitet. Hervorgehoben wurden die einheitliche B +++Papstbesuchimilive-Ticker o (apst
Wermarktungsrichtlinie bei Weranstaltungen sowie touristisch Benedikt und Christian Wulff fihren erste
ausgerichteten Flyern und Plakaten, aber auch die neuerdings eingesetzten Gesprache

QR-Codes und der Gotha adelt-Laden am Unteren Hauptrarkt,

R 3 i : 5 v Fahrt des Heimatschut: in weld h
KulTourStadt-Geschaftsfithrer Mario Schiefelbein freute sich Gber die ? S

Berlin

Residenzstadt als ,Stadtmarke des Jahres” nominiert

Gotha (ms/mdk) - Die Stadtmarke ,Gotha adelt" hat gute Chancen, am 27. Oktober in Berlin als
»Stadtmarke des Jahres" ausgezeichnet zu werden.

Eine 18-kdpfige, hochkaratig besetzte Experten-Jury unter Vorsitz von Prof. Dr. Oliver Scheytt,
dem Prasidenten der Kulturpolitischen Gesellschaft e.V. zeigte sich von der Bewerbung, die von
der KulTourStadt Gotha GmbH eingereicht worden war, beeindruckt. Im Finale stehen neben Go-
tha die Stddte Karlsruhe und Gorlitz. Insgesamt 107 Kulturanbieter, Marketing-Beauftragte und

Fordervereine bewarben sich in diesem Jahr um die in sechs Kategorien vergebenen Auszeichnun-
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gen. Bewertet wurden der konsequente und professionelle Markenaufbau bzw. die Markeninszenie-
rung mit Kultur als Kern. In den Bewerbungsunterlagen Gothas wurde Bezug genommen auf die
Entwicklung des Claims ,Gotha adelt”, iiber den sich aus dem geschichtlichen Bezug eine glanzvol-
le Perspektive flir die Zukunft ableitet. Hervorgehoben wurden die einheitliche Vermarktungsricht-
linie bei Veranstaltungen sowie touristisch ausgerichteten Flyern und Plakaten, aber auch die neu-
erdings eingesetzten QR-Codes und der Gotha adelt-Laden am Unteren Hauptmarkt. KulTourStadt-
Geschaftsfiihrer Mario Schiefelbein freute sich iiber die Nominierung: ,Wir sind mit unserem Vor-
gehen nicht nur innovativ, sondern haben auch ein Alleinstellungsmerkmal entwickelt. Allein die
Nominierung ist eine Auszeichnung und eine schone Bestatigung unserer Arbeit.” Die Preisverlei-
hung ist an das Prinzip der Oscar-Vergabe in Hollywood angelehnt. Erst auf der groRen Kulturmar-
ken-Gala am 27. Oktober im TIPI neben dem Bundeskanzleramt werden die Gewinner vor 500 Ent-
scheidungstragern aus Kultur, Wirtschaft, Politik und Medien bekannt gegeben. Bis dahin bleiben
die Namen ein Geheimnis der Jury. Im Vorjahr hatte Hameln die Auszeichnung als ,Stadtmarke des

Jahres" gewonnen.

Datum: 22.09.2011
www.dtoday.de

Auflage: - Kontakt: -
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Causales Kulturmarken-Award

Die Agentur Causales schreibt den Kulturmarken-Award 2011 in den Kategarien
“Kulturmarke", "Trendmarke", "Stadtmarke”, "Kulturmanager”, "Kulturinvestor" und

"Férderverein” des Jahres aus. Bis zum 15, August 2011 kénnen sich
Fulturanbieter, Marketing-Beauftragte aus Wirtschaft und Kultur, Férdervereine und
Freundeskreise von Museen, Theatern, Opemhausern, Orchestem, Ensembles
sowie Festivals aus den Bereichen Musik, Tanz und Literatur sowie Stadte und
Gemainden aus dem gesamten deutschsprachigen Raum bewsrben. Eine
18-kapfige Jury aus Wirtschaft, Wissenschaft, Medien und Kultur, darunter Prof.
Dr. Oliver Scheytt (Prasident der Kulturpolitischen Gesellschaft e, Dorothee
won Posadowsky (E.OM) und Dr. Gabriele Landwehr (Goethe-Institut e V),
armittelt drei Nominizrte pro Kategorie. Die Preistrager werden auf dar finften
Fulturmarken-Gala am 27, Oktober 2011 in Berlin geehrt

Teilnahmebedingungen und Ausschreibungsunterdagen finden Sie unter

RECHT UND
STEUERN -

BORSE -

Sle befinden sich higr, Stadseite > Standortpolitik » Gesellschatliche Verantwartung von Unternehmen » Veranstaltungen und YWaetthewerbe > Kuturmarken-Award 2011
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Datum: 19.09.2011

www.hk24.de

Auflage: -
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Der Kulturmarken-Award 2011 startet mit neuer
Kategorie / Wichtigster Kulturmarketing-Wetthewerb

zum sechsten Mal ausgeschrieben

Berlin (ots) - Am 13. April 2011 startet der Wetthewerb um die
"Kulturmarke", den "Kulturmanager”, die "Trendmarke”, die

"Stadtmarke" und den "Kulturinvestor” des Jahres. Erstmalig wird in
diesemn Jahr in der neuen Wettbewerbskategorie der "Farderverein des
Jahres" ausgezeichnet. Bis zum 15. August 2011 kdnnen sich
Kulturanbieter, Marketing-Beauftragte aus Wirtschaft und Kultur,
Fardervereine und Freundeskreise aus Kultureinrichtungen sowie Stadte
und Gemeinden aus dem deutschsprachigen Raurm bewerben. Ausgeschrishen
wird der sechste Kulturmarken-Award von der Agentur Causales, mit der
freundlichen Unterstitzung der Deutschen Post DHL und der WELTKUNST.

2ds by Google HOIZ Schldgt Aktie - 12% Sichere Geldanlage bis 12% Rendite Stauerfrei und inflationsgeschiitz o2 LifeF arestry.comiGeldanlage
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Leser Aktuelle Nachrichten

Der Kulturmarken-Award 2011 startet mit neuer Kategorie / Wichtigster Kulturmarketing-
Wettbewerb zum sechsten Mal ausgeschrieben

Berlin (ots) - Am 13. April 2011 startet der Wettbewerb um die
"Kulturmarke”, den "Kulturmanager”, die "Trendmarke”, die

"Stadtmarke” und den "Kulturinvestor” des Jahres. Erstmalig wird in
diesem Jahr in der neuen Wettbewerbskategorie der "Forderverein des
Jahres" ausgezeichnet. Bis zum 15. August 2011 konnen sich
Kulturanbieter, Marketing-Beauftragte aus Wirtschaft und Kultur,
Fordervereine und Freundeskreise aus Kultureinrichtungen sowie Stadte
und Gemeinden aus dem deutschsprachigen Raum bewerben. Ausgeschrieben
wird der sechste Kulturmarken-Award von der Agentur Causales, mit der
freundlichen Unterstiitzung der Deutschen Post DHL und der WELTKUNST.
Informationen zur Bewerbung stehen ab sofort online unter

Namhafte Experten aus Kultur, Wissenschaft, Wirtschaft und
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fihrenden Fachmedien ermitteln am 15. September 2011 in den sechs
Kategorien jeweils 3 Nominierte. Zu den Entscheidungskriterien
gehoren innovative Markenfiihrungsstrategien, professionelles
Markenmanagement und Stadtmarketing sowie herausragende
Vermittlungsleistungen im Kulturmanagement und nachhaltige
Investments in Kulturprojekte. Die Preistrager werden auf der
Kulturmarken-Gala am 27. Oktober 2011 vor 500 geladenen Gasten aus
Wirtschaft, Kultur, Politik und Medien im TIPI am Kanzleramt
ausgezeichnet. Im Vorjahr wurde die Kulturhauptstadt Ruhr.2010 als
Kulturmarke des Jahres geehrt.

Die Kulturmarken-Gala findet im Rahmen des Kulturlnvest-Kongress,

dem Branchentreff fiir Kulturmanagement, -marketing und -investment am
27. und 28. Oktober 2011 im Verlagsgebdude des Tagesspiegels statt.
Top-Referenten reflektieren in interessanten Themenforen
Entwicklungsperspektiven fiir das Zusammenwirken von Kultur,
Wirtschaft, Offentlicher Hand und Medien. Weitere Schwerpunkte der 12
Foren sind Kulturmanagement, Kulturmarketing, Kultursponsoring und
Kulturinvestment. Veranstalter sind die Europaische Sponsoring-Borse

ESB und die Agentur Causales, mit der freundlichen Unterstiitzung des
Tagesspiegels. Weitere Informationen unter www.kulturinvest.de

Datum: 13.04.2011 ] )
www.finanznachrichten.de

Auflage: - Kontakt: -
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JURGEM BACHMANN :
Audi stellt den "Kulturmanager des Jahres”

Martin Wocher Diisseldorf Jahr fiir Jahr geben deutsche Firmen Hunderte
Millionen Euro fiir Kulturforderung aus. Dass einer der Verantwortlichen fiir seine

Handelshlatt Mr. 209 vam 28.10.2011 Seite 87

Martin Wocher Disseldorf Jahr fir Jahr geben deutsche Firmen Hunderte Millianen
Eurn fir Kulturfdrderung aus. Dass einer der Verantwortlichen fiir seine Arbeit
ausgezeichnet wird, ist jedach ungewdhnlich. Jirgen Bachmann hat es geschafit
Audis Kulturreferent ist"Kulturmanager des Jahres 2011". Er ist der erste
Reprisentant eines Unternehmens, der mit dem wichtigsten Kulturmarketing-Preis
im deutschsprachigen Raum bedachtwurde. Gestern Abend konnte er die
Auszeichnung im Rahmen einer gralen Gala im Berliner Tipi-Zelt entgegennehmen.
Wergeben wird der "KKulturmarken-Award” seit dem Jahr 2006 von der Berliner
Agentur Causales.

Fiir Bachmann ist die Auszeichnung auch eine Wertschatzung fiir das kulturelle
Engagement der Firmen dberhaupt "Es freut mich, dass deren Arbeit anerkannt
wird", sagte erdem Handelshlatt. Der 43-J3hrige arbeitet seit 2005 bei Audi. Die Jury
hegrindet die Wahl des leidenschatlichen Saxofanspielers mit dem
"kantinuietlichen Ausbau des kulturellen Engagements” bei Audi. Bachmann, der
vom Staatstheater Ndmberg kam, hatvor allem Audis Sommerkonzerte
weiterentwickelt, das unternehmenseigene Klassikfestival. Zudem etablierte ar
weitere Klassikformate und ein RockiPop-Festival.
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Datum: 28.10.2011
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Kreativwirtschaft

Kulty ken-Awat

Trennstadt Berlin als Trendmarke des Jahres nominiert

1

Das abfallvermeidungs-Projekt "Trennstadt Berlin' ist unter den 12
Maominierten fUr den Kulturmarken-award 2011, Der Wettbhewerb zeichnet
Marketingstrategien von Kulturanbietern und Stadten, Kulturvermittler und
Investitionsformen in Kultur aus. Der Award wird in sechs Kategorien
verlighen, Die Preisibergabe findet am 27, Oktober 2011 auf der
rrarken-Gala im TIPI am Kanzleramt in Berlin statt,

Ubrigens...

Open-IT-Berlin — Netzwerk fiir freie IT mit
neuem Webauftritt. Open-IT-Berlin ist eine

Datum: o0g9.2011 '
www.berlin.de

Auflage: - Kontakt: -
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Burgtheater Wien ist als ,Kulturmarke des Jahres 2011"
ausgezeichnet worden

ehGefil mie B Zeige deinen Freunden, dass dir das gefllt,

¥Yon: Agentur Causales

Die Gewinner der Kulturmarken-Awards
wurden am 27. Qldober in Berlin geehrt
Das Wiener Burgtheater wurde am Abend
des 27. Qktober 2011 im Rahmen einer
feierlichen Preisverleihung im Beriiner
TIPI am Kanzlerami als JKulturmarke des
Fahres 2011 ausgezeichnet.

Wor Ober 500 Gasten aus Kular, Wirtschaft,
Politilc und Medien nahm Miklas Duffek,
stellvertretender kaufmannischer
Geschaftsfithrer, die Ehrung entgegen.

Burgtheater Wien ist kulturmarke des
Jahres 2011" (c) Kulturmarken

Dariber hinaus wurden das PODIUM Festival

Esslingen fir die innovative Markenfohrung als
»Trendmarke des Jahres 2011 und Jirgen Bachrmann, Kulturreferent der AUDI AG, fiir sein
herausragendss Engagement als ,Kulturmanasger des Jahres 2011* geehrt.

Die KulTourStadt Gotha wurde als ,Stadtmarke des Jahres 2011 ausgezeichnet, Das
Unternehmen Bayer AG erhielt fir seine nachhaltige kulturférderung mit dem Programm
Bayer Kultur die Auszeichnuna LKulturinvestor des Jahres 2011%,

In der erstmalig ausgeschriebenen Kategorie Fiarderverein des Jahres 2011 wurden die
Museurnsléwen des Museurns fir Natur Gotha geehrt,

107 Bewerber aus dem gesamten deutschsprachigen Raum haben sich an dem Wettbewerb
urn die erfolgreichste Marketingstrategie, den engagiertesten Kulturvermittler und die
lreativste und nachhaltigste Investitionsform in Kultur beteiligt.

Kriterien for die singereichten Wettbewerbsbeitrdge waren neben Markenidentitat,
Markenerscheinung, Markenkompetenz auch die kreative Form der Kulturvermittlung und
Kulturinvestition. Die Preistriger wahlte eine achtzehnképfige Expertenjury aus.

Deutsche Krimiautoren setzen neueste PA.C
Kollektion in Szene:

W.l.n.r.: Leander Beil, Michael Theurillat, Hanna
Weranstalter ist die Agentur Causales mit freundlicher Unterstitzung der Deutschen Post Winter, Elisabeth Herrmann und Barbi Krippner
DHL, des Tagesspiegels und der WELTKUNST. () Peek & Cloppenburg Disseldort

Die Kulturmnarken-Gala ist der Hohepunkt des Kulturlnwest-Kongress, derm grafiten
Branchentreff fir Kulturmanagement, -marketing und -sponsoring im deutschsprachigen |

Flanirn A bmwmibe ariee Awitben Mol nre 37 sind 2@ Aldkabae 3011 in Bavlin chodFindnb

Burgtheater Wien ist als ,Kulturmarke des Jahres 2011“ ausgezeichnet worden

Die Gewinner der Kulturmarken-Awards wurden am 27. Oktober in Berlin geehrt Das Wiener Burgthea-
ter wurde am Abend des 27. Oktober 2011 im Rahmen einer feierlichen Preisverleihung im Berliner TIPI
am Kanzleramt als ,Kulturmarke des Jahres 2011" ausgezeichnet.

Vor lber 500 Gasten aus Kultur, Wirtschaft, Politik und Medien nahm Niklas Duffek, stellvertretender
kaufmannischer Geschaftsfiihrer, die Ehrung entgegen.

Dariiber hinaus wurden das PODIUM Festival Esslingen fiir die innovative Markenfithrung als , Trend-
marke des Jahres 2011" und Jirgen Bachmann, Kulturreferent der AUDI AG, fiir sein herausragendes
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Engagement als ,Kulturmanager des Jahres 2011" geehrt.

Die KulTourStadt Gotha wurde als ,Stadtmarke des Jahres 2011" ausgezeichnet. Das Unternehmen Bay-
er AG erhielt fiir seine nachhaltige Kulturforderung mit dem Programm Bayer Kultur die Auszeichnung
JKulturinvestor des Jahres 2011".

In der erstmalig ausgeschriebenen Kategorie ,Forderverein des Jahres 2011“ wurden die Museums|owen
des Museums fiir Natur Gotha geehrt.

107 Bewerber aus dem gesamten deutschsprachigen Raum haben sich an dem Wettbewerb um die er-
folgreichste Marketingstrategie, den engagiertesten Kulturvermittler und die kreativste und nachhal-
tigste Investitionsform in Kultur beteiligt.

Kriterien fiir die eingereichten Wettbewerbsbeitrage waren neben Markenidentitat, Markenerschei-
nung, Markenkompetenz auch die kreative Form der Kulturvermittlung und Kulturinvestition. Die
Preistrager wahlte eine achtzehnkopfige Expertenjury aus.

Veranstalter ist die Agentur Causales mit freundlicher Unterstiitzung der Deutschen Post DHL, des
Tagesspiegels und der WELTKUNST.

Die Kulturmarken-Gala ist der Hohepunkt des Kulturinvest-Kongress, dem groRten Branchentreff fiir
Kulturmanagement, -marketing und -sponsoring im deutschsprachigen Raum, der bereits zum dritten
Mal am 27. und 28. Oktober 2011 in Berlin stattfindet.

Datum: o1.11.2011
www.freundederkuenste.de

Auflage: - Kontakt: -
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LKulturmarke des Jahres 201" R

Auf der gestrigen Kulturmarken-Gala im TIPT am Berliner Kanzleramt & Perstnlicher Kalender
wurde das Burgtheater mit der ,K8nigsdisziplin Kulturmarke des Jahres* :L‘:;Zi':s:h:::m o
ausgezeichnet. Vor lber 500 Gisten aus Kultur, Wirtschaft, Politik und perstinlichen Kalender
Medien nahrm Niklas Duffel, stellvertretender kaufrainnischer
Geschaftsfiihrer, die Ehrung entgegen.
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Der Kulturrarken-Award ist der wichtigste Wettbewerb fiir

Kulturmarketing und Kulturinvestments im deutschsprachigen Raum,

ausgeschrieben von der Agentur Causales. Norniniert waren - aus 107 Bundestheater-Holding

Bewerbungen - das Burgtheater, das Hamburg Ballett — John Neumeier [Be

und das NRW Forurmn Kultur und Wirtschaft.

W Impressum

hearer

Das Burgtheater ist ,Kulturmarke des Jahres 2011“

Auf der gestrigen Kulturmarken-Gala im TIPI am Berliner Kanzleramt wurde das Burgtheater mit
der ,Konigsdisziplin Kulturmarke des Jahres" ausgezeichnet. Vor iiber 500 Gasten aus Kultur, Wirt-
schaft, Politik und Medien nahm Niklas Duffek, stellvertretender kaufmannischer Geschaftsfihrer,
die Ehrung entgegen.

Der Kulturmarken-Award ist der wichtigste Wettbewerb fiir Kulturmarketing und Kulturinvest-
ments im deutschsprachigen Raum, ausgeschrieben von der Agentur Causales. Nominiert waren -
aus 107 Bewerbungen - das Burgtheater, das Hamburg Ballett — John Neumeier und das NRW Fo-
rum Kultur und Wirtschaft.

Datum: 28.10.2010
www.burgtheater.at

Auflage: - Kontakt: -
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Internationales
-
Zeitungsmuseum
Ausstelungen Kalender Besuch Museum Museumspadagogik Magazin Presse | Kontakt | Suche

Kulturmarketing-Gala

27. Oktober 20711 19:00 - 19:00 Ort: Im Tipi am Kanzleramt, Berlin

Das Internationale Zeitungsmuseum in Aachen ist mit zwei weiteren Bewerbern
vaon der Jury des Kulturmarken-Award 2011 fir die Auszeichnung "Trendmarke des
Jahres 2011" nominiertworden. Der Kulturmarken-Award gilt als wichtigster

deutscher Wetthewerb fir Kultur und Stadimarketing und zeichnet die ﬂ

erfolgreichsten Marketingstrategien von Kulturanbietern und Stadten, die

engagiertesten Kulturvermitiier und kreativsten Inve stitionsfarmen in Kultur im Pontstr. 13
deutscheprachigen Raum aus. Die  Trendmarke des Jahres” zeiat dabei 52062 Aachen
Innovationsfreude, setet erfolgreich Marketingtrends und verfolgt kre ative Tel. +49 241 4324910
Strategien mit hohem Zukunftspotential und sollte nicht langer als drei Jahre auf Fax +48 241 40 90 656
derm Marki sein izm@mail. aachen.de

Bereits Anfang August, kurz nach der Meu-Erdfinung des IZM, hatte das Aachener Di-5010-18Uhr
Presseamt die Bewe rbung in der Kate gorie , Trendmarke des Jahres 2011" Mo geschlossen
vorgelegt. Ausgezeichnet als Trendm arke werden Innovationen im Affentliche Fihrng
Kulturmarketing, Kreativitat in der Markeninszeniening sowie visionares Potenzial. Sonntags 14— 15 Uhr
Insgesamt wurden 107 Bewerbungen namhafter Kulturanbieter,

Stadtmarketinggesellschaften, Firdervereine und Kulturinvestaren im Wetthewerb

urn die begehren Kulturmarken-Awards eingereicht. Die Expertenjury aus
Wirtschaft, Kultur, Wissen schaft und Medien wanite jetzt je drei Nominierte in den

sechs Kategorien , Kulturmarke®, Trendmarke”, Kulturmanager”, Stadtrnarke”, m

Kulturmarketing-Gala

Das Internationale Zeitungsmuseum in Aachen ist mit zwei weiteren Bewerbern von der Jury des
Kulturmarken-Award 2011 fiir die Auszeichnung “Trendmarke des Jahres 2011 nominiert worden.
Der Kulturmarken-Award gilt als wichtigster deutscher Wettbewerb fiir Kultur und Stadtmarketing
und zeichnet die erfolgreichsten Marketingstrategien von Kulturanbietern und Stadten, die enga-
giertesten Kulturvermittler und kreativsten Investitionsformen in Kultur im deutschsprachigen
Raum aus. Die ,Trendmarke des Jahres” zeigt dabei Innovationsfreude, setzt erfolgreich Marke-
tingtrends und verfolgt kreative Strategien mit hohem Zukunftspotential und sollte nicht langer
als drei Jahre auf dem Markt sein.

Bereits Anfang August, kurz nach der Neu-Er6ffnung des IZM, hatte das Aachener Presseamt die
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Bewerbung in der Kategorie ,, Trendmarke des Jahres 2011" vorgelegt. Ausgezeichnet als Trendmar-
ke werden Innovationen im Kulturmarketing, Kreativitat in der Markeninszenierung sowie visiona-
res Potenzial. Insgesamt wurden 107 Bewerbungen namhafter Kulturanbieter, Stadtmarketingge-
sellschaften, Fordervereine und Kulturinvestoren im Wettbewerb um die begehrten Kulturmarken-
Awards eingereicht. Die Expertenjury aus Wirtschaft, Kultur, Wissenschaft und Medien wahlte
jetzt je drei Nominierte in den sechs Kategorien ,Kulturmarke®, , Trendmarke”, ,Kulturmanager®,
,Stadtmarke”, ,Kulturinvestor” und ,Forderverein des Jahres” aus.

Mitbewerber des Internationalen Zeitungsmuseums um die , Trendmarke des Jahres" sind Trennt-
stadt Berlin und das Podium Festival Esslingen. Die Bekanntgabe der Preistrager findet am 27.
Oktober im Rahmen einer groBen Kulturmarken-Gala im TIPI am Kanzleramt in Berlin statt.

Datum: 26.09.2011 )
www.izm.de

Auflage: - Kontakt: -
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Sie sind hier: Home = Pressemitteilung: Kulturmarken Award: Gotha adelt sich ..

Pressemitteilung

Kulturmarken Award: Gotha adelt sich mit OR-Codes
Ina Horn  Presse- und Offentlichkeitsarbeit
Fachhochschule Schmalkalden

23.09.2011 0%:50

A T

Die Stadtmarke "Gotha adelt’ mit dem QR-Code-Stadtleitsystem, das von der Fachhochschule Schmalkalden entwickelt wurde, ist fiir den
Kulturmarken Award in der Kategorie "Stadtmarke des Jahres" nominiert. Fir die begehrte Auszeichnung haben sich 107 namhatte Kulturanbieter,
Stadtmarketinggesellschaften, Fardervereine und Kulturinvestaren in sechs Kategarien bewarben. Im Finale um die beste Stadtmarke stehen
nehen Gotha die Stadte Karlsruhe und Gérlitz.

In den Bewerhungsunterlagen Gothas wurde Bezug genommen auf die Entwicklung des Claims "Gotha adelt’, die einheitliche
Vermarktungsrichtlinie bei Veranstaltungen sowie touristisch ausgerichteten Flyern und Plakaten, aber auch die neuerdings eingesetzten
GR-Codes, die den innovativen Aspekt hervarheben und zu filnfzig Prozent in die Bewertung eingeflossen sind

SeitMarz 2011 fihren Professor Dr. Thamas Urban und Andreas Jung von der Fakultat Informatik der FH Schmalkalden die weltweit grolite
QR-Code-5tudie im Tourismus durch. Die Stadt Gotha ist hierbei ein Vorzeigeprojekt fir das Stadtmarketing mit OR-Codes: Erste QR-Code-
Schilder wurden im Sommer an historisch bedeutsamen Bauwerken in Gotha angebracht. "Ein wesentliches Ziel der Kampagne in der Stadt Gotha
istes, inshesondere jingeren Menschen die historisch sehr hedeutsame Geschichte und Kultur der Stadt emotional ansprechend zu vermitteln”,
s0 Professur Dr. Thomas Urban.

Die Preise werden am 27. Oktober auf der Kulturmarken-Gala in Betlin var 500 Entscheidungstragern und Kommunikatoren aus Kultur, \Witschat,

Folitik und Medien vergehen. Der Kulturmarken Award ist der wichtigste Wettbewerb filr Kulturmarketing und Kulturinvestments im
deutschsprachigen Raum

 teot

Weitere Informationen:

hittp: iy rUlt-media-marketing.org
hitp ey kultourstadt.de
hitp iy kulturinve st.de

Merkmale dieser Pressemitteilung:
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Kulturmarken Award: Gotha adelt sich mit QR-Codes
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Die Stadtmarke "Gotha adelt” mit dem QR-Code-Stadtleitsystem, das von der Fachhochschule Schmalkalden
entwickelt wurde, ist fir den Kulturmarken Award in der Kategorie "Stadtmarke des Jahres” nominiert. Fur
die begehrte Auszeichnung haben sich 107 namhafte Kulturanbieter, Stadtmarketinggesellschaften, Forder-
vereine und Kulturinvestoren in sechs Kategorien beworben. Im Finale um die beste Stadtmarke stehen
neben Gotha die Stadte Karlsruhe und Gorlitz.

In den Bewerbungsunterlagen Gothas wurde Bezug genommen auf die Entwicklung des Claims "Gotha a-

delt”, die einheitliche Vermarktungsrichtlinie bei Veranstaltungen sowie touristisch ausgerichteten Flyern
und Plakaten, aber auch die neuerdings eingesetzten QR-Codes, die den innovativen Aspekt hervorheben
und zu fiinfzig Prozent in die Bewertung eingeflossen sind.

Seit Marz 2011 fithren Professor Dr. Thomas Urban und Andreas Jung von der Fakultat Informatik der FH
Schmalkalden die weltweit groBte QR-Code-Studie im Tourismus durch. Die Stadt Gotha ist hierbei ein Vor-
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zeigeprojekt fiir das Stadtmarketing mit QR-Codes: Erste QR-Code-Schilder wurden im Sommer an historisch
bedeutsamen Bauwerken in Gotha angebracht. "Ein wesentliches Ziel der Kampagne in der Stadt Gotha ist
es, insbesondere jiingeren Menschen die historisch sehr bedeutsame Geschichte und Kultur der Stadt emo-
tional ansprechend zu vermitteln”, so Professur Dr. Thomas Urban.

Die Preise werden am 27. Oktober auf der Kulturmarken-Gala in Berlin vor 500 Entscheidungstragern und
Kommunikatoren aus Kultur, Wirtschaft, Politik und Medien vergeben. Der Kulturmarken Award ist der
wichtigste Wettbewerb fiir Kulturmarketing und Kulturinvestments im deutschsprachigen Raum.

Datum: 23.09.2011 )
www.idw.de

Auflage: - Kontakt: -
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Die Stadtmarke "Gotha adelt" mit dem QR-Code-
Q Die juristische Presseschau vom 22, September

Stadtleitsystem, das von der Fachhochschule Hausbootvermietung 2011: Sicherungsverwahrung neu ...
Schmalkalden entwickelt wurde, ist fir den wiw hausboot-nicaols.de

Kulturmarken Award in der Kategorie "Stadtmarke Hausbootferien fihrerscheinfrei in -

des Jahres" nominiert. Fur die begehrte Deutschland, Frankreich, Portugal. | 2?9“[ Tribune CRELNE
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adelt", die einheitliche Yermarktungsrichtlinie bei
veranstaltungen sowie touristisch ausgerichteten
Flyern und Plakaten, aber auch die neusrdings
eingesetzten QR-Codes, die den innovativen Aspekt hervarheben und zu fUnfzig Prozent in die Sie mochten mehr Mandate
Bewertung eingeflossen sind.

reisen fahrerscheinfrei geniefen!

uber das Internet gewinnen?
Seit Marz 2011 fuhren Professor Dr. Thomas Urban und Andreas Jung von der Fakultat Informatik
der FH Schmalkalden die weltweit groiite QR-Code-Studie im Tourismus durch. Die Stadt Gotha ist
hierbei ein Yorzeigeprojekt fur das Stadtmarketing mit QR-Codes: Erste QR-Code-Schilder wurden
im Sommer an histarisch bedeutsamen Bauwerken in Gotha angebracht, "Ein wesentliches Ziel der

-
Kampagne in der Stadt Gotha ist es, inshesondere jungeren Menschen die historisch sehr Mﬁm[manm

bedeutsame Geschichte und Kultur der Stadt emotional ansprechend zu vermitteln", so Professur
Dr. Thomas Urban.

Die Preise werden am 27, Cktober auf der Kulturmarken-Gala in Berlin vor 500 Entscheidungstragem alelc|olelFlelulilllk
und Kommunikatoren aus kultur, Wirtschaft, Politik und Medien vergeben. Der Kulturmarken Award

et Ao wickhtincta Wntthowork fe Volboem arkatina ond Polborinoacbmonte im dootecheneaehinnn timlmlnlolalelaelslols

Kulturmarken Award: Gotha adelt sich mit QR-Codes

Die Stadtmarke "Gotha adelt” mit dem QR-Code-Stadtleitsystem, das von der Fachhochschule Schmalkalden
entwickelt wurde, ist fir den Kulturmarken Award in der Kategorie "Stadtmarke des Jahres" nominiert. Fur
die begehrte Auszeichnung haben sich 107 namhafte Kulturanbieter, Stadtmarketinggesellschaften, Forder-
vereine und Kulturinvestoren in sechs Kategorien beworben. Im Finale um die beste Stadtmarke stehen
neben Gotha die Stadte Karlsruhe und Gorlitz.

In den Bewerbungsunterlagen Gothas wurde Bezug genommen auf die Entwicklung des Claims "Gotha a-

delt”, die einheitliche Vermarktungsrichtlinie bei Veranstaltungen sowie touristisch ausgerichteten Flyern
und Plakaten, aber auch die neuerdings eingesetzten QR-Codes, die den innovativen Aspekt hervorheben
und zu finfzig Prozent in die Bewertung eingeflossen sind.

Seit Marz 2011 fithren Professor Dr. Thomas Urban und Andreas Jung von der Fakultat Informatik der FH
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Schmalkalden die weltweit groRte QR-Code-Studie im Tourismus durch. Die Stadt Gotha ist hierbei ein Vor-
zeigeprojekt fiir das Stadtmarketing mit QR-Codes: Erste QR-Code-Schilder wurden im Sommer an historisch
bedeutsamen Bauwerken in Gotha angebracht. "Ein wesentliches Ziel der Kampagne in der Stadt Gotha ist
es, insbesondere jiingeren Menschen die historisch sehr bedeutsame Geschichte und Kultur der Stadt emo-
tional ansprechend zu vermitteln”, so Professur Dr. Thomas Urban.

Die Preise werden am 27. Oktober auf der Kulturmarken-Gala in Berlin vor 500 Entscheidungstragern und
Kommunikatoren aus Kultur, Wirtschaft, Politik und Medien vergeben. Der Kulturmarken Award ist der
wichtigste Wettbewerb fiir Kulturmarketing und Kulturinvestments im deutschsprachigen Raum.

Datum: 23.09.2011 )
www.juraforum.de

Auflage: - Kontakt: -
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< Programm

und den "Kulturinvestor" des Jahres ist zum sechsten Mal gestartet. In diesern Jahr wird mit der
<+ Panorama

neuen Kategorie "Férderverein des Jahres" erstralig birgerschaftliches Engagement fiir die Kultur
ausgezeichnet. Bis zum 15, August 2011 kénnen Kulturanbieter, Marketing-Beauftragte aus
YWirtschaft und Kultur, Férdervereine und Freundeskreise aus Kultureinrichtungen sowie Stadte

Spezial - Filmfest Hamburg 2011
<+ Aktuelles

und Gemeinden aus dem deutschsprachigen Raurm ihre Teilnehmerunterlagen einreichen.

Renommierte Experten aus Kultur, Wissenschaft, Wirtschaft und fihrenden Fachmedien, darunter
Prof. Dr. Oliver Scheytt (Prasident der Kulturpolitischen Gesellschaft e, Dorothee von
Posadowsky (E.ON) und Dr. Gabriele Landwehr (Goethe-Institut &%), ermitteln am 15.
Septermber 2011 in den sechs Kategorien jeweils 3 Norminierte. Zu den Entscheidungskriterien
gehdren innovative Markenfihrungsstrategien, professionelles Markenmanagement und

<+ Panorama

Kultur Event Tipp

LandesJugendEnsemble Meue
husik

AktionsPort - Kunst & Kultur

Stadtmarketing sowie herausragende Yermittlungsleistungen im Kulturmanagement und # Gewinnspiel "ROYA |I”

nachhaltige Investments in Kulturprojekte. Wer ist online?

Die Preistrager werden auf der Kulturmarken-Gala am 27, Oktober 2011 vor 500 Gasten aus Wirhaben 341 Gaste online

Wirtschaft, Kultur, Politik und Medien im TIPl am Kanzleramt ausgezeichnet. Hier finden Sie

Kultur-Port.De Community Login
einen kleinen Filmbeitrag aus derm letzten Jahr http: s kulturmarken. defkulturmarken-gala | — Ao

;psername Dde.r.E—MaiI.—A.dresse:?
E......

[ wiedererkennen
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CQuelle, Informationen zur Bewerbung stehen ab sofort online unter weww kulturmarken. de

Kulturmarken-Award 2011 ist gestartet

Der Wettbewerb um die "Kulturmarke”, den "Kulturmanager”, die "Trendmarke", die "Stadtmarke" und den
"Kulturinvestor” des Jahres ist zum sechsten Mal gestartet. In diesem Jahr wird mit der neuen Kategorie
"Forderverein des Jahres" erstmalig biirgerschaftliches Engagement fiir die Kultur ausgezeichnet. Bis zum 15.
August 2011 konnen Kulturanbieter, Marketing-Beauftragte aus Wirtschaft und Kultur, Fordervereine und
Freundeskreise aus Kultureinrichtungen sowie Stadte und Gemeinden aus dem deutschsprachigen Raum ihre
Teilnehmerunterlagen einreichen.

Renommierte Experten aus Kultur, Wissenschaft, Wirtschaft und fiihrenden Fachmedien, darunter Prof. Dr.
Oliver Scheytt (Prasident der Kulturpolitischen Gesellschaft e.V.), Dorothee von Posadowsky (E.ON) und Dr.
Gabriele Landwehr (Goethe-Institut e.V.), ermitteln am 15. September 2011 in den sechs Kategorien jeweils
3 Nominierte. Zu den Entscheidungskriterien gehdren innovative Markenfiihrungsstrategien, professionelles
Markenmanagement und Stadtmarketing sowie herausragende Vermittlungsleistungen im Kulturmanage-

62




gesellschaft fir kulturmarketing
und kultursponsoring mbH

causales

ment und nachhaltige Investments in Kulturprojekte.

Die Preistrager werden auf der Kulturmarken-Gala am 27. Oktober 2011 vor 500 Gasten aus Wirtschaft, Kul-
tur, Politik und Medien im TIPl am Kanzleramt ausgezeichnet. Hier finden Sie einen kleinen Filmbeitrag aus
dem letzten Jahr http://www.kulturmarken.de/kulturmarken-gala

Datum: 13.04.2011
www.kulturport.de

Auflage: - Kontakt: -
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In der Kategorie "Trendmarke des Jahres 2011 - prasentiert von PICK
ME" werden besondere Innovationen im Kulburmarketing geehrt, die
durch kreative, erfolgsversprachende Strategien ein aufiergewdhnlich
hohes Zukunftspotential besitzen.

<b-X iPhone App

kulturvermittler und -beauftragte, die sich durch hohes Engagement,
Mew s, Kurse, Produkte,

USR-S | WU P I

R S SR  JUNRT TS FPPO |0

Datum: 19.07.2011 ' .
www.kulturportal.maerkischeallgemeine.de

Auflage: - Kontakt: -
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kunst-und-kultur.cde Hotels in Gorlitz

wiww booking . corm/Hotels-in-Garlitz

Schnell und sicher ein Hotel buchen alle Hotels auf einem Stadtplan.

KUNSTLERDATENBANK ~ SAMMLERSTEMPEL — DENKMALDATENBANK

ANDERE ANGEBOTE
News
179201

Expertenjury nominiert 18 Bewerber flir die Kulturmarken-Awards 2011
Yerdffentlicht von: Causales - Gesellschaft fur Kulturmarketing und Kultursponsoring mbH
Internetseite: wan kulturmarken defkulturmarken-award

Die Mominierten der Kulturmarken-Awards 2011 stehen fest. 107 Bewerbungen namhafter Kulturanbister, -prajekte,
Stadtmarketingunternehmen, Fardervereine und Kulturinvestoren wiurden eingereicht. Die 18-kdpfige Expertenjury aus Wirtschaft,
ultur, Wissenschaft und Medien wahite am 15, September je drel Mominierts in den sechs Katsgorien "Kulturmarke"”,
"Trendmarke", "Kulturmanager", "Stadtmarke”, "Kulturinvestor” und "Farderverein des Jahres" aus. Der Wetthewerb zeichnet die
erfolgreichsten Marketingstrategien von Kulturanbistern und Stadten, die engagiertesten Kulturvermittler und kreativsten
Investitionsfarmen in Kultur im deutschsprachigen Raum aus und findet bereits zum sechsten Mal statt. Die feierliche
Preisverlzihung erfolgt am 27, Oktober 2011 auf der Kulturmarken-Gala im TIFI am Kanzleramt in Berlin.

For den Preis "Kulturmarke des Jahres" hat die Jury nominiert:
Burgtheater Wien

Hamburg Ballett - John Neumeier

MEWY Forum Kultur und Wirtschaft

In der Kategorie "Trendmarke des Jahres" wurden nominiert:
Internationales Zeitungsmuseumn der Stadt Aachen
Trenntstadt Berlin

Podium junger Musiker e .

Als "Kulturmanager des Jahres" hat dis Jury nominiert:
Jirgen Bachmann, AUDI AG

Peter Schwenkow, DEAG Deutsche Entertainment AG
Steven Walter, Podium junger Musiker e V.

For die Auszeichnung "Stadtmarke des Jahres" nominierte die Jury:
Europastadt Gorlitz Zgorzelec

IN EIGENER SACHE

Einfache Suche

Geben Sie mindestens 3 Zeichen ein
Gesuchtwird in Museumsharne, Orten
und Ausstellungstiteln

Erweiterte Suche

Anmelden

Suchen

Login
Passwort

RSS-Feeds

[zoon]

R55-Feeds halten Sie immer
b auf dem akiuellen Stand. Eine
Ubersicht erhalten Sie hier

Androld-App

Wit der App fUr Android hleiben
Sie auch unterwens auf dem
neuesten Stand. Mehr
Inforrnationen hier

Kulturmanadgement

Datum: 17.09.2011

www.kunst-und-kultur.de

Auflage: -

Kontakt: -
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Events 28.10.2011
Kulturmarken-Awards fir Audi und Bayer \
Das Wiener Burgtheater wurde am 27,
Oktober 2011 im Rahmen einer MARKENVERBAND

Freisverleihung im Berliner Tipi'am
Kanzleramt als Kulturmarke des
Jahres 2011' ausgezeichnet. Vor dber
500 Gasten aus Kultur, YWidschaft,
Politik und Medisn nahm Niklas Jetzt den Newsletter abonnieren
Duffek, stellvertretender

kaufmannischer Geschaftsfihrer, die

Ehrung entgegen.

Die Stimme der Markenwirtschaft

Aktuelle Ausgabe 102011
Die Sieger der Kulturmamen-Amards 2011, Darither hinaus wurden das Podium

Festival Esslingen fir die innovative
Markenfihrung als Trendmarke des Jahres 2011'und Jirgen Bachmann, Kulturreferent
der Audi AG, flr sein herausragendes Engagement als 'Kullurmanager des Jahres 2011°
geehrt. Die KulTourStadt Gotha wurde als 'Stadimarke des Jahres 2011' ausgezeichnet. A&
Das Unternehmen Bayer AG erhielt fir seine nachhaltige Kulturfdrderung mit dem e
Programrm Bayer Kultur die Auszeichnung Kulturineestor des Jahres 2011° In der
erstmalig ausgeschriehenen Kategorie Forderverein des Jakhres 2011 wurden die
Museumsliwen des Museums fir Matur Gotha geehrt.

o Heftarchiyv

+ Sonderhefte

* Erschienene
Markenportrats

» Hestellung

107 Bewwerber aus dern gesamten deutscheprachigen Raum hatten sich an dem
Wietthewerb um die erfolgreichste Marketingstrategie, den engadiertesten Kulturvermittler
und die kreativste und nachhaltigste Investitionsform in Kultur beteiligt. Kriterien fir die
eingereichten Wetthewerhsbeitrdge waren neben Markenidentitat, Markenerscheinung,
Markenkompetenz auch die kreative Form der Kulturvermittiung und

ORIENTIERUNG GEBEN

Kulturmarken-Awards fiir Audi und Bayer

Das Wiener Burgtheater wurde am 27. Oktober 2011 im Rahmen einer Preisverleihung im Berliner ‘Tipi' am
Kanzleramt als 'Kulturmarke des Jahres 2011" ausgezeichnet. Vor liber 500 Gasten aus Kultur, Wirtschaft,
Politik und Medien nahm Niklas Duffek, stellvertretender kaufmannischer Geschaftsfiihrer, die Ehrung ent-

gegen.

Dariiber hinaus wurden das Podium Festival Esslingen fir die innovative Markenfiihrung als 'Trendmarke des
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Jahres 2011" und Jiirgen Bachmann, Kulturreferent der Audi AG, fiir sein herausragendes Engagement als
‘Kulturmanager des Jahres 2011 geehrt. Die KulTourStadt Gotha wurde als 'Stadtmarke des Jahres 2011’
ausgezeichnet. Das Unternehmen Bayer AG erhielt fiir seine nachhaltige Kulturforderung mit dem Programm
Bayer Kultur die Auszeichnung 'Kulturinvestor des Jahres 2011". In der erstmalig ausgeschriebenen Kategorie
'Forderverein des Jahres 2011" wurden die Museumslowen des Museums fiir Natur Gotha geehrt.

107 Bewerber aus dem gesamten deutschsprachigen Raum hatten sich an dem Wettbewerb um die erfolg-
reichste Marketingstrategie, den engagiertesten Kulturvermittler und die kreativste und nachhaltigste In-
vestitionsform in Kultur beteiligt. Kriterien fiir die eingereichten Wettbewerbsbeitrage waren neben Mar-

kenidentitat, Markenerscheinung, Markenkompetenz auch die kreative Form der Kulturvermittlung und
Kulturinvestition. Veranstalter ist die Agentur Causales.

Datum: 28.10.2011 )
www.markenartikel.de

Auflage: - Kontakt: -
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I Wiener Burgtheater ist Kulturmarke des Jahres 2011 | Drucken |

Welt Burg Dorf

I Berlin, 28, Oktober 2011, Das Burgtheater Wien wurde bei der gestrigen Yerleihung der
sechsten Kulturmarken-Awards im Tipi am Kanzleramt in Berlin als "kulturmarke des Jahres
2011" ausgezeichnet und setzte sich damit gegen die zwei nominierten Mithewerber, das
Hamburg Ballett von lohn Meumeier sowie das NRYW Forum Kultur und \Wirtschaft DOsseldorf,
durch. Das Burgtheater wurde damit fUr seine "identitatsstiftende Markenentwicklung, die
aufergewdhnliche Markenfuhrung und die Erablierung einer beispislhafren Kulturmarke"
geehrt,

Jurymitglied und Laudator Manfred Harnischfeger - derzeit Kommissarischer Direktor des
Beethoven-Hauses Bonn, vorher langjdhriger Kommunikabonschef bei Bertelsmann und
Deutsche Post DHL - hob die seit der Intendanz Matthias Hartmanns neu etablierte und
"kontrovers diskutierte” Dachmarke mit dem Slogan "Welt Burg Dorf" und "einem jungen,
frischen Design" hervor, Miklas Duffek, stellvertretender kaufmannischer Geschaftsfihrer des
Burgtheaters, nahm den Preis in Berlin entgegen.

Die Kulturmarken-&wards werden seit 2006 von der Agentur Causales mittels eines
Ausschreibungsverfahrens vergehen, das kostenpflichtige Eigenbewerbungen vorsieht (der
Bewerbungsaufwand belduft sich pro Kategorie auf 150 Euro). In diesem Jahr befand eine
18-kopfige Jury unter dem Yorsitz von Qliver Scheytt, dem Geschaftsfihrer der RUHR. 2010
GmbH, dber die Preistrager. In den anderen Kategorien wurden das Podium Festival
Esslingen ("Trendmarke des Jahres"), Bayer Kultur {"Kulturinvestor des Jahres"), Jilrgen
Bachmann von der 2udi AG {"Kulturmanager des Jahres"), die KulTourStadt Gotha
("Stadtmarke des Jahres") und die Museumsliwen des Museums fir Natur Gotha
("Farderverein des Jahres") ausgezeichnet, Dig Gala-Veranstaltung zur Werleihung der
Freise fand im Rahmen des Kulturlnvest-Knnaresses statt, der als Rranchentreff fiir

Welt Burg Dorf

Berlin, 28. Oktober 2011. Das Burgtheater Wien wurde bei der gestrigen Verleihung der sechsten Kulturmarken-

Awards im Tipi am Kanzleramt in Berlin als "Kulturmarke des Jahres 2011" ausgezeichnet und setzte sich damit gegen
die zwei nominierten Mitbewerber, das Hamburg Ballett von John Neumeier sowie das NRW Forum Kultur und Wirt-
schaft Dusseldorf, durch. Das Burgtheater wurde damit fir seine "identitatsstiftende Markenentwicklung, die auler-
gewohnliche Markenfiihrung und die Etablierung einer beispielhaften Kulturmarke" geehrt.

Jurymitglied und Laudator Manfred Harnischfeger — derzeit Kommissarischer Direktor des Beethoven-Hauses Bonn,
vorher langjahriger Kommunikationschef bei Bertelsmann und Deutsche Post DHL — hob die seit der Intendanz Mat-
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thias Hartmanns neu etablierte und “kontrovers diskutierte” Dachmarke mit dem Slogan "Welt Burg Dorf" und "einem
jungen, frischen Design” hervor. Niklas Duffek, stellvertretender kaufmannischer Geschaftsfihrer des Burgtheaters,
nahm den Preis in Berlin entgegen.

Die Kulturmarken-Awards werden seit 2006 von der Agentur Causales mittels eines Ausschreibungsverfahrens verge-
ben, das kostenpflichtige Eigenbewerbungen vorsieht (der Bewerbungsaufwand belauft sich pro Kategorie auf 150
Euro). In diesem Jahr befand eine 18-kpfige Jury unter dem Vorsitz von Oliver Scheytt, dem Geschéftsfiihrer der
RUHR.2010 GmbH, Uber die Preistrager. In den anderen Kategorien wurden das Podium Festival Esslingen ("Trend-
marke des Jahres"), Bayer Kultur ("Kulturinvestor desJahres"),JUrgen Bachmann von der Audi AG ("Kulturmanager
des Jahres"), die KulTourStadt Gotha ("Stadtmarke des Jahres") und die Museumslowen des Museums fiir Natur Go-
tha ("Forderverein des Jahres") ausgezeichnet. Die Gala-Veranstaltung zur Verleihung der Preise fand im Rahmen des
Kulturinvest-Kongresses statt, der als Branchentreff fiir Kulturmanagement, -marketing und -sponsoring fungiert.

Datum: 28.10.2011 o
www.nachtkritik.de

Auflage: - Kontakt: -
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TEUTOBURGERWALD

OstWestraLenLiree

Home v Blogs ! kKultur Sponti Freizait = Institutionen

Kulturmarken Award 2011

Themen <
Autor: Heika Herald Stédte und Kreise <
Eratelt am: 19 nlai 2011

Anmeldung
Kategarie OWL kulturhira Blog

Meue Verzeichniseintrage

Der Kulturmarken-fward wird 2011 zum ersten Mal in sechs Kategarien vergehen: Kulturmarke, Trendmarke, Stadtmarke,
Kulturmanager, Kulturinvestor und - ned hinzugekommen - Forderverein des Jahres, Ausgeschriehen wird deryWetthewerh von der
Agentur Causales, mit Unterstitzung der Deutschen Past DHL und derWELTKUMNET. Bewerben kinnen sich Kulturanhister,
Marketing-Beauttragte aus Witschat und Kultar, Fordervereine und Freundeskreise won Museen, Theatern, Opernhiusern,
Qrchestemn, Ensembles sowie Festivals aus den Bereichen Musik, Tanz und Literatur sowie Stadte und Gemeinden aus dem
gesamten deutschaprachigen Raum.

o Industrie- und Handelskammer
Lippe zu Detmold

o Teilzeit Thiele GmbH & Co. KG

o Meuland-Medien GmbH & Co.

KG
Eine 18-kipfige unabhangige Jury mit Experten aus Wirtschaft, Wissenschaft, Medien und Kultur, darunter Prof. Dr. Oliver Scheytt o |MNTEG GmbH
{Prasident der Kulturpolitischen Gesellschatt e, Dorothee von Posadowsky (E.ON) und Dr. Gabriele Landwehr (Goethe-Institut o MECOMDO GrmbH

g ], ermittelt drei Mominierte pro Kategorie. Die Preistrager werden auf der Kulturmarken-Gala im Oktober geehrt.
Bewerbungsschluss istder 15.8.2011

Meue Blogeintrage

Mehr unter war kulturmarken.de
o Bnrial Media Fiaskn

Datum: 19.05.2011 )
www.ostwestfalen-lippe.de

Auflage: - Kontakt: -
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THEMENJAHR | ANMELDUNG

OstWestraLenLiree

Home + Blogs

Kulturmarken-Award 2011

Autar: tanika Hegenberg
Erstelltam: 11, August 2011
Kategatie WL Kulturbiro Blog

| KONTAKT | BARRIEREARMUT | DETA | SITEMAR | IMPY

Zum B. Mal wird dieses Jahr der renommierte Kulturmarken-&ward in den Kategonen "Kulturmarke”, "Trendmarke”, "Stadtmarke”,
"Kulturmanager”, "Kulturinvestar” und "Farderverein” vergeben. Bewsrbungen von Kulturanbietern, Marketing-Experten aus Witschaft und
Kultur, Férdervereinen und Freundeskreisen von Museen, Theatem, Opemhauserm, Orchestern etc. und von Stadten und Gemeindan werden

noch bis zum 31 August angenommen

Weugierig machen nicht zuletzt die bekannten Gewinner des letzten

Jahres: Rubi2010, Migros' Kulturprozent, die HipHopAkadermie in

Harnburg, Silke Fischer van MARCHEMLAND, dern deutschen Zentrum filr Mérchenkultur und die Stadt Hameln.

Ausgeschrishen wird der wichtigste Wetthewerb fir Kulturmarketing
Urterstitzung der Deutschen Post DHL und der WELTKUNST. Eine
und Kultur ermittelt pro Kateqorie drei Norminierte.

und -imestments van der Agentur Causales mit freundlicher
18-kopfige Jury it Experten aus Wirtschaft, Wissenschaft, Medien

Die Preistrager werden auf der finften Kulturmarken-Gala am 27, Oktober 2011 in Berlin geehrt. Weitere Informationen und die kampletten

Bewerbungsunterlagen gibt es hier.

ﬁ Kammentare

- + Schrifigrile | [~ Senden

= Drucken

~ FOF

B3 sharen | RSS2

Thermen 4
Stadte und Kreise 4
Anrmeldung

o DWL-Online GmbH & Co. KG
o Arbeitsstelle "Kulturelle Bildung

in Schule und Jugendarheit
MRYY"

Klinikumn Bielefeld gam. GmbH
Cultura - Studentische

o

o

Fresseagentur
Wendel GmbH & Co. KG

=}

o

Der Carnpus Bislefeld wichst -

schauen Sie zul

A AL aof Griindarmacca in

Datum: 11.08.2011

www.ostwestfalen-lippe.de

Auflage: -

Kontakt: -
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Der Kulturmarken-Award 2011 startet mit neuer Kategorie / Wichtigster
Kulturmarketing-Wettbewerb zum sechsten Mal ausgeschrieben =

Berlin (ots) - am 13. April 2011 startet der Wettbewerb um die
"Kulturmarke', den "Kulturmanager", die "Trendmarke", die
"Stadtmarke" und den "Kulturinvestor" des Jahres. Erstmalig wird in
diesem Jahr in der neuen Wettbewerbskategorie der "Fdrderverein des
Jahres" ausgezeichnet. Bis zum 15. August 2011 kdnnen sich
Kulturankieter, Marketing-Beauftragte aus wWirtschaft und Kultur,
Férdervereine und Freundeskreise aus Kultureinrichtungen sowie Stadte
und Gemeinden aus dem deutschsprachigen Raum bewerben. Ausgeschrieben
wird der sechste Kulturmarken-ward won der Agentur Causales, mit der
freundlichen Unterstitzung der Deutschen Post DHL wnd der WELTKUMST.
Informationen zur Bewerbung stehen ab sofort online unter
whn. kulturmarken. de bereit.

ERRECHMETE TAGE
Namhafte Experten aus Kultur, Wissenschaft, Wirtschaft und fihrenden
¥ 5 Kulturmarken
Fachmedien ermitteln am 15. September 2011 in den sechs Kategorien
jeweils 3 Mominierte. Zu den Entscheidunaskriterien gehdren

innovative Markenfihrungsstrategien, professionelles Markenmanagement Causales

Fulturmarketing

und Stadtmarketing sowie herausragende Vermittlungsleistungen im Fulturmanagement

kulturmanagement und nachhaltige Investments in Kulturprojekte. Die Kulturspansaring

Preistrager werden auf der Kulturmarken-Gala am 27. Oktober 2011 wvor

Der Kulturmarken-Award 2011 startet mit neuer Kategorie / Wichtigster Kulturmarketing-
Wettbewerb zum sechsten Mal ausgeschrieben =

Berlin (ots) - Am 13. April 2011 startet der Wettbewerb um die
"Kulturmarke”, den "Kulturmanager”, die "Trendmarke”, die

"Stadtmarke” und den "Kulturinvestor” des Jahres. Erstmalig wird in
diesem Jahr in der neuen Wettbewerbskategorie der "Forderverein des
Jahres" ausgezeichnet. Bis zum 15. August 2011 konnen sich
Kulturanbieter, Marketing-Beauftragte aus Wirtschaft und Kultur,
Fordervereine und Freundeskreise aus Kultureinrichtungen sowie Stadte
und Gemeinden aus dem deutschsprachigen Raum bewerben. Ausgeschrieben
wird der sechste Kulturmarken-Award von der Agentur Causales, mit der
freundlichen Unterstiitzung der Deutschen Post DHL und der WELTKUNST.
Informationen zur Bewerbung stehen ab sofort online unter
www.kulturmarken.de bereit.
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Namhafte Experten aus Kultur, Wissenschaft, Wirtschaft und fihrenden
Fachmedien ermitteln am 15. September 2011 in den sechs Kategorien
jeweils 3 Nominierte. Zu den Entscheidungskriterien gehdren

innovative Markenflihrungsstrategien, professionelles Markenmanagement
und Stadtmarketing sowie herausragende Vermittlungsleistungen im
Kulturmanagement und nachhaltige Investments in Kulturprojekte. Die
Preistrager werden auf der Kulturmarken-Gala am 27. Oktober 2011 vor
500 geladenen Gasten aus Wirtschaft, Kultur, Politik und Medien im

TIPI am Kanzleramt ausgezeichnet. Im Vorjahr wurde die
Kulturhauptstadt Ruhr.2010 als Kulturmarke des Jahres geehrt.

Die Kulturmarken-Gala findet im Rahmen des Kulturlnvest-Kongress, dem
Branchentreff fiir Kulturmanagement, -marketing und -investment am 27.
und 28. Oktober 2011 im Verlagsgebaude des Tagesspiegels statt.
Top-Referenten reflektieren in interessanten Themenforen
Entwicklungsperspektiven fiir das Zusammenwirken von Kultur,
Wirtschaft, Offentlicher Hand und Medien. Weitere Schwerpunkte der 12
Foren sind Kulturmanagement, Kulturmarketing, Kultursponsoring und
Kulturinvestment. Veranstalter sind die Europaische Sponsoring-Borse
ESB und die Agentur Causales, mit der freundlichen Unterstiitzung des
Tagesspiegels. Weitere Informationen unter www.kulturinvest.de

Rickfragehinweis:
Causales - Gesellschaft flir Kulturmarketing und Kultursponsoring mbH, Hans-Conrad Walter,
Botzowstrale 25,
10407 Berlin,
Germany,
Tel: +49 (o) 30. 53 214-391,
mobil: +49 (0) 177-79-59-473,
E-Mail: walter@causales.de,
weitere Informationen und Pressefotos: www.kulturmarken.de

Datum: 13.04.2011
Wwww.ots.at

Auflage: - Kontakt: -
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Burgtheater Wien ist "Kulturmarke des Jahres 2011" / Die Gewinner der
Kulturmarken-Awards wurden am 27. Oktober in Berlin geehrt=

Berlin {ots) - Das Wiener Burgtheater wurde am Abend des 2F. Oktober
2011 im Rahmen einer feierlichen Preiswerleihung im Berliner TIPT am
Kanzleramt als "Kulturmarke des Jahres 2011" ausgezeichnet. Vor Ober
500 Gasten aus Kultur, Wirtschaft, Politik und Medien nahm Niklas
Duffek, stellwertretender kaufmannischer Geschaftsfihrer, die Ehrung
entgegen. Dariber hinaus wurden das PODIUM Festiwal Esslingen for die
innovative Markenfilhrung als "Trendmarke des Jahres 2011" und Jorgen
Bachmann, Kulturreferent der AUDT AG, fir sein herausragendes
Engagement als "Kulturmanager des Jahres 2011" geehrt. Die
KulTourstadt Gotha wurde als "Stadtmarke des Jahres 2011"
ausgezeichnet. Das Unternehmen Bayer AG erhielt fir seine nachhaltige

Kulturférderung mit dem Programm Bayer Kultur die Auszeichnung

"Kulturinvestor des Tlahres 2011". Tn der erstmalig ausgeschrishenen SUSSENDER SEOMMEREN
Kategorie "Firderwverein des Jahres 2011" wurden die Museumsldwen des

Museums for Matur Gotha geehrt. als wailabo

107 Bewerber aus dem gesamten deutschsprachigen Raum haben sich an D3|5 R55-Feed

dem Wettbewerb um die erfolgreichste Marketingstrategie, den
engagiertesten Kulturwvermittler und die kreatiwste und nachhaltigste WOM AUSSENDER

Burgtheater Wien ist "Kulturmarke des Jahres 2011" / Die Gewinner der Kulturmarken-Awards wurden
am 27. Oktober in Berlin geehrt =

Berlin (ots) - Das Wiener Burgtheater wurde am Abend des 27. Oktober
2011 im Rahmen einer feierlichen Preisverleihung im Berliner TIPI am
Kanzleramt als "Kulturmarke des Jahres 2011" ausgezeichnet. Vor liber
oo Gasten aus Kultur, Wirtschaft, Politik und Medien nahm Niklas
Duffek, stellvertretender kaufmannischer Geschaftsfihrer, die Ehrung
entgegen. Darliber hinaus wurden das PODIUM Festival Esslingen fiir die
innovative Markenfiihrung als "Trendmarke des Jahres 2011" und Jirgen
Bachmann, Kulturreferent der AUDI AG, fiir sein herausragendes
Engagement als "Kulturmanager des Jahres 2011" geehrt. Die
KulTourStadt Gotha wurde als "Stadtmarke des Jahres 2011"
ausgezeichnet. Das Unternehmen Bayer AG erhielt fiir seine nachhaltige
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Kulturforderung mit dem Programm Bayer Kultur die Auszeichnung
"Kulturinvestor des Jahres 2011". In der erstmalig ausgeschriebenen
Kategorie "Forderverein des Jahres 2011" wurden die Museumslowen des
Museums fir Natur Gotha geehrt.

107 Bewerber aus dem gesamten deutschsprachigen Raum haben sich an
dem Wettbewerb um die erfolgreichste Marketingstrategie, den
engagiertesten Kulturvermittler und die kreativste und nachhaltigste
Investitionsform in Kultur beteiligt. Kriterien fiir die eingereichten
Wettbewerbsbeitrage waren neben Markenidentitat, Markenerscheinung,
Markenkompetenz auch die kreative Form der Kulturvermittlung und
Kulturinvestition. Die Preistrager wahlte eine achtzehnkopfige
Expertenjury aus. Veranstalter ist die Agentur Causales mit

freundlicher Unterstlitzung der Deutschen Post DHL, des Tagesspiegels
und der WELTKUNST.

Die Kulturmarken-Gala ist der Hohepunkt des Kulturlnvest-Kongress,
dem groRten Branchentreff fiir Kulturmanagement, -marketing und
-sponsoring im deutschsprachigen Raum, der bereits zum dritten Mal am
27. und 28. Oktober 2011 in Berlin stattfindet.

Rickfragehinweis:
Causales - Gesellschaft fir Kulturmarketing und Kultursponsoring mbH, Hans-Conrad Walter,
Botzowstrale 25,
10407 Berlin,
Germany,
Tel: +49 (o) 30. 53 214-391,
mobil: +49 (o) 177-79-59-473,
E-Mail: walter@causales.de,
weitere Informationen und Pressefotos: www.kulturmarken.de

Datum: 28.10.2011
WWWw.ots.at

Auflage: - Kontakt: -
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Kulturmarken-Award 2011

10. Wichtigster Kulturmarketing-Wettbewerb

zum sechsten Mal ausgeschrieben

Am 13, Apnl 2011 startet der Wettbewerb um die ,Kulturmarke®,
den .Kulturmanager”, die .Trendmarke®, die .Stadtmarke” und den
LHKulturinvestor® des Jahres. Erstmalig wird in diesem Jahr in der
neuen Wettbewerbskategorie der ,Férderverein des Jahres”
ausgezeichnet. Bis zum 15. August 2011 kiénnen sich
Kulturanbigter, Marketing-Beauftragte aus Wirtschaft und Kultur,
Férdervereine und Freundeskreise aus Kultureinrichtungen zowie
Stadte und Gemeinden aus dem deutschsprachigen Raum

Die Guten Nachrichten — Nr. 170 wvom 27.Mal 2011

bewerben. Ausgeschrieben wird der sechste Kulturmarken-award
von der Agentur Causales, mit der freundlichen Unterstitzung der
Deutschen Post DHL und der WELTKUNST. Informationen zur
Bewerbung stehen ab sofort online unter www.kulturmarken.de
bereit.

Die Kulturmarken-Gala findet im Rahmen des Kulturlnvest-
Kongress, dem Branchentreff fir Kulturmanagement, -marketing
und -investment am 27. und 28. Oktober 2011 im Verlagsgebaude
des Tagesspiegels statt. Top-Referenten reflektieren in
interessanten Themenforen Entwicklungsperspektiven fiir das
Zusammenwirken von Kultur, Wirtschaft, Offentlicher Hand und
Medien. Weitere Schwerpunkte der 12 Foren sind
Kulturmanagement, Kulturmarketing, Kultursponsaring und
Kulturinvestment. Veranstalter sind die Europaische Sponsoring-
Bérse ESE und die Agentur Causales, mit der freundlichen
Unterstitzung des Tagesspiegels. Weiters Informationen unter
www. kulturinvest.de

Datum: 27.05.2011

Die Guten